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Uvod i metodoloske odrednice

Za klijenta, Turisticku organizaciju Tivat, sprovedeno je terensko istrazivanje (PAPI) ¢iji su glavni ciljevi bili
evaluacija elemenata turisticke ponude opstine Tivat od strane turista.

Anketa je sprovedena na teritoriji opStine Tivat, u okolini ugostiteljskih objekata i hotela; u istrazivanju je
ucestvovalo 1200 ispitanika-turista tokom letnjih mjeseci-juna, jula, avgusta i septembra 2023. godine.



Prikaz rezultata

U izvestaju su predstavljeni rezultati istrazivanja nakon anketiranja turista na podrucju opstine Tivat (u predvidenim mjestima).
U pogledu vrste objekata u kojima turisti odsjedaju oko dvije treéine (67.8%) njih odsjeda u privatnom smjestaju dok 32.2% odsjeda u hotelskom smjestaju.

Hotel 32.2

Privatni smjestaj 67.8

Grafikon 1 Vrsta objekta (%)



Kada je u pitanju kategorija hotela u kojima odjsedaju ispitanici, oko polovine anketiranog dijela (50.5%) odsjeda u hotelima sa 4 zvjezdice, 28.5% odsjeda u
hotelima sa 5 zvjezdica dok su ostali odgovori zastupljeni u nizim procentima.

Jedna zvjezdica I 1.1
Dvije zvjezdice I1.4

Tri zvjezdice

Pet zvjezdica _ 28.5
Nekategorisan/ne znam - 8.8
Bez odgovora . 2.5

Grafikon 2 Kategorija hotela: PODUZORAK ISPITANIKA KOJI ODSEDAJU U HOTELIMA (%)



Kada odsjedaju u privatnom smjestaju, ispitanici se tad u najveéoj mjeri opredjeluju za apartmane (96.3%).

Apartman 96.3
Bez odgovora 2.6
Soba 0.9
Kuéa | 0.2

Grafikon 3 Privatni smjestaj: PODUZORAK ISPITANIKA KOJI ODSEDAJU U PRIVATNOM SMJESTAJU (%)
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Anketirani turisti koji posjecuju opstinu Tivat u najvecem broju dolaze iz Srbije (23.7% ) i Crne Gore (9.7%) a zatim i iz Turske i Bosne i Hercegovine (6.1%).

Srbija |, 237
Crna Gora I o7
Turska NG -
BiH I .|
Njemacka NG .2
Velika Britanija | N NNNNEGBS /.o

Rusija
Francuska

Hrvatska

I :©
I s
I -2

Izrael N 2.8
Madarska I 2.4
Poljska NN 2.4
Austrija N 2.1
SAD I 17
UAE I 1.7
Saudijska Arabija [N 1.3
Holandija 1N 1.2
Albanija N 1.2

Ispod 1%: Ceska, Kosovo, Kuvajt, Svedska, Slovacka,

B Spanija, Makedonija, Belgija, Rumunija, Norvegka, Gréka,

Ukrajina I 1.2 Australija, Kanada, Bugarska, Litvanija, Estonija, Danska,
Italija N 1.2 Portugal, Gruzija, Kazahstan, Brazil, Indija, Kipar, Finska,

B Novi Zeland, Island, Kolumbija, Irska, Letonija, Katar,

Slovenija s :
Luksemburg, Iran, Azerbejdzan, Irak, Bahrein

Svajcarska I 1.0

Grafikon 4 Zemlja stalnog boravka gosta (%)



Kada se radi o dosadasnjem ljetovanju ili posjecivanju Crne Gore ili Tivta, 43.4% turista je do sad boravilo u Crnoj Gori dva puta i vise od puta (sumirano) a $to
se ti¢e boravka u Tivtu, 60.2% njih boravilo je jednom.

Boravak u ovom mjestu 9.6

Boravak u Crnoj Gori 45.9

B Jednom B Dva puta Bez odgovora Vise od dva puta

Grafikon 5 Ne racunajudi ovaj boravak, koliko puta ste do sada boravili: u Crnoj Gori (%)
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Sto se tice pitanja s kim su u drustvu na ovom putovanju 50% ispitanika saop$tava da je u Tivat doslo samo s partnerom, dok je oko je ne$to manje od jedne

Cetvrtine na ovom ljetovanju s ¢lanovima porodice (22.7%).

Samo s partnerom

Sa ¢lanovima porodice

Sa prijateljima/poznanicima

Sam/sama

Bez odgovora

©
wn

17.5

Grafikon 6 Na putovanju ste: (%)

50.9
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Kao glavni razlog dolaska turista izdvaja se zabava na prvom mjestu (48.2%) a zatim pasivni odmor i opustanje (25.2%) dok se ostali motivi navode u nesto nizim

procentima.

Pasivni odmor, opustanje _ 25.2

UZivanje u jelu i pi¢u, gastronomija

Nova iskustva i dozZivljaji

Yo
[EY
©
Y]

Poslovne obaveze . 2.8
Bavljenje sportom i rekreacijom I 1.2
Posjeta rodbini i prijateljima I 1.2
Upoznavanje prirodnih ljepota I 0.7

Zdravstveni ili wellness razlozi I 0.4

Upoznavanje kulturnih znamenitosti, manifestacija i dogadanja | 0.2

Grafikon 7 Koji su glavni motivi Vaseg dolaska u ovo mjesto? PRVI ODGOVOR (%)
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| kada se sumiraju svi odgovori ispitanika na prvom mjestu se opet izdvaja zabava (29.1%) a potom se uocavaju motivi kao $to su pasivni odmor i opustanje
(24.4%) i gastronomski motivi (18.6%).

Zabava 29.1%

Pasivni odmor, opustanje 24.4%

UZivanje u jelu i pi¢u, gastronomija 18.6%

Nova iskustva i doZivljaji 15.4%

Posjeta rodbini i prijateljima - 3.0%
Upoznavanje prirodnih ljepota - 2.7%
Bavljenje sportom i rekreacijom - 2.4%
Poslovne obaveze . 2.2%
Zdravstveni ili wellness razlozi . 1.5%

Upoznavanje kulturnih znamenitosti, manifestacija i dogadanja I 0.5%

Grafikon 8 Koji su glavni motivi Vaseg dolaska u ovo mjesto? SVI ODGOVORI (%)
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Prilikom planiranja i pripremanja za ovo putovanje nesto manje od trec¢ine anketiranog dijela (29.6%) navodi da im nijesu bile potrebne dodatne informacije,

dok je njih 17.8% koristilo Internet kao izvor informacija prilikom pripremanja za putovanje, slede preporuke rodbine i prijatelja (16.4%).

Nisam trebao/la nikakve informacije || G -5
Internet || KT
Preporuke rodbine ili prijatelja (| GG s.:
Turisti¢ki sajmovi, izlozbe ||| G 113
Raniji boravak || G 2
Radio, televizija, film ili video ||| |G 7.5
Preporuke turisticke agencije ili kluba - 2.6
Katalozi, broSure turoperatora/agencije - 1.8
Ostale brosure, katalozi, oglasi, plakati . 1.3
Clanci u novinama ili €asopisima [Jj 1.2

Stampani turisti¢ki vodic¢i || 0.5

Katalozi, broSure turisticke organizacije Crne Gore I 0.5

Grafikon 9 Koje izvore informacija ste koristili prilikom priprema za ovo putovanje u Tivat? PRVI ODGOVOR (%)
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Kada se sagledaju svi odgovori ispitanika, kao glavni izvor informacija navodi se internet (20.0%), slijede informacije sa turistickih sajmova (17.0%) i preporuke

rodbine ili prijatelja (16.0%).

Internet | 20.0%
Nisam trebao/la nikakve informacije | KT 15>
Turisti¢ki sajmovi, izlozbe || G 1.0
Preporuke rodbine ili prijatelja || KGTcTcNcNGNGEEEEEEEEEEEEEE 15.0%
Radio, televizija, film ili video | EGcTcNGNGNGNGEEEGEGEGE -7
Raniji boravak | TG 7.1
Preporuke turisticke agencije ili kluba || Gl 2.5%
Katalozi, brosure turoperatora/agencije | 2.3%
Ostale bro3ure, katalozi, oglasi, plakati [l 2.1%
Clanci u novinama ili ¢asopisima [l 1.5%
Bez odgovora ] 0.7%
Katalozi, brodure turisti¢ke organizacije Crne Gore ] 0.5%

Stampani turisti¢ki vodi¢i | 0.3%

Grafikon 10 Koje izvore informacija ste koristili prilikom priprema za ovo putovanje u Tivat? SVI ODGOVORI (%)
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U pogledu informisanja preko drustvenih mreza, najveci dio je onih koji se ne informisu preko njih, 14.3% je onih koji koriste Tripadvisor kao izvor informacija.

Tripadvisor

Instagram

Blogovi

Twitter

Facebook

H Da H Ne

Grafikon 11 Koje ste sve izvore informacija koristili putem Interneta — drustvenih mreza? Poduzorak ispitanika koji su kao izvor informacija koristili Internet (%)
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Deo ispitanika koji je informacije prikupio preko interneta navodi da su birali najéeSce stranice smjestajnih objekata (29.6%) a zatim i on-line turisticke agencije
kao Sto su Booking.com, AIRBNB (25.2%) i stranice lokalne turisti¢ke organizacije Tivat (22.0%).

Stranice smjestajnih
objekata

On-line turisti¢ke agencije
(Booking.com, Expedia,
AIRBNB.com)

Stranice lokalne turisticke
organizacije Tivat
(www.tivat.travel)

W Da H Ne

Grafikon 12 Koje ste sve izvore informacija koristili putem Interneta osim drustvenih mreza? Poduzorak ispitanika koji su kao izvor informacija koristili Internet (%)
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Sto se tice prevoznog sredstva kojim su doputovali do Tivta turisti najée$ée saopstavaju da su dolazili automobilom (64.6%) dok je 32.2% ispitanika stiglo u Tivat

avionom-redovnim letovima.

Automobilom

Avionom - redovnim letom

Motociklom

Autobusom

Grafikon 13 Kojim ste prevoznim sredstvom doputovali do Tivta? (%)

64.6
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Nesto manje od tri Cetvrtine anketiranih koji su doputovali avionom nijesu dosli low-cost kompanijom (73.7%).

Da, kojom:
Wizair 58x
Ryanair 17x

Bez odgovd

Grafikon 14 Da li ste doputovali ,,low cost’”” kompanijom? Poduzorak anketiranih koju su doputovali avionom-redovnim letom (%)
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Kada se radi o rezervaciji usluga unaprijed, skoro svi turisti su na ovom putovanju rezervisali unaprijed smjestaj (99.3%).

Smjestaj

Prevoz

Izlete

Nista nijesam unaprijed
rezervisao/la

Ulaznice za koncerte,
manifestacije, priredbe i sl.

W Da H Ne

Grafikon 15 Koje ste sve usluge na ovom putovanju unaprijed rezervisali? (%)
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U pogledu nacina rezrevacije smjestaja, najvedi broj njih (90.0%) se opredjeljuje da rezerviSe smjestaj direktno sa smjestajnim objektom.

Direktno sa smjestajnim
. 90.0
objektom
Na neki drugi nacin . 8.6

Bez odgovora 0.7

Posredstvom lokalne turisticke

T 0.5
organizacije Tivat

Posredstvom turisticke

. 0.2
agencije, turoperatora

Grafikon 16 Kako ste rezervisali smjestaj u ovoj destinaciji? Poduzorak anketiranih koji su unaprijed rezervisali smjestaj na ovom putovanju (%)
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Turisti koji su unaprijed rezervisali smjestaj to su Cinili putem online (36.8%) i telefonom (33.6%).

On-line (putem interneta) _ 36.8
Postom, faksom - 5.7
Na neki drugi nacin - 3.4

Liéni kontakt u poslovnici, na Salteru, u I
objektu

Bez odgovora

Grafikon 17 Koji nac¢in komunikacije ste koristili prilikom rezervacije smjestaja? Poduzorak anketiranih koji su unaprijed rezervisali smjestaj na ovom putovanju (%)
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Kada je u pitanju period rezervacije vecina je svoj smjestaj zakazala izmedu 15 i 30 dana pre dolaska u Tivat (86.0%)

Do 15 dana

Od 15 do 30 dana 86.0

Vise od 30 dana 1.0

Bez odgovora 4.3

Grafikon 18 Kada ste izvrsili rezervaciju smjestaja? (%)



Sto se tice zastupljenosti vrsta obroka koji ulaze u cijenu smjestaja ispitanika, nesto manje od dvije trecine nije odabralo obrok uz smjestaj (64.5%), dok je njih

27.9% biralo dorucak kao obrok koji je uklju¢en u cijenu.

Nijedan

Dorucak

Polupansion

Puni pansion

Bez odgovora

All-inclusive

Grafikon 19 Koji su obroci ukljuéeni u cijenu vaseg smjestaja? (%)

64.5
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Sto se ti¢e ostanka u Tivtu, ne$to manje od polovine ispitanih (49.5%) planira da ostane od 5 do 10 dana i skoro jednak deo njih ostaje do pet dana (49.4%) a
kada je rije¢ o planiranom broju no¢enja u mjestu najveci deo njih se nije izjasnio.

Ukupan planirani broj noéenja u
Tivtu na ovom putovanju

Ukupan planirani broj noc¢enja u 0
ovom mjestu

0.4 99.4

B Od 5do 10 dana B Do 5dana Vise od 10 dana Bez odgovora

Grafikon 20 Koliko ste vremena planirali provesti na ovom putovanju? Ukupan planirani broj noéenja: (%)
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Aktivnosti kojima turisti najéesée planiraju da se bave na ovom putovanju u Tivtu su plivanje i kupanje (73.3%), posjecivanje lokalnih manifestacija, priredbi i

koncerata (33.6%) kao i razgledanje znamenitosti, posjeéivanje muzeja, galerija i izlozbi (30.5%).

Avanturisticki sportovi (slobodno penjanje, kanjoning, speleologija)

Posmatranje ptica (birdwatching)

Odlasci u kazino

Ribolov

Planinarenje

Sportovi na/u vodi (jedrenje)

Kajaking

Odlasci u diskoteke/noéne klubove

Pjesacenje

Zdravstveno-rekreativni i wellness/spa razlozi
Posjecivanje lokalnih proizvodaca hrane/vinskih podruma
Razgledanje znamenitosti/posjecivanje muzeja/galerija/izlozbi
Posjecivanje lokalnih manifestacija, priredbi i koncerata
Kupovina

Odlasci u restorane/uzivanje u dobroj hrani

Plivanje/kupanje

97.6

110.1

___________________________9%s _________________________24W
Biciklizam/mountinbikin | - - 0 1
89.5 (102

80.9 13.0
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3

©
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B Ne bavim se B Ponekad Cesto Bez odgovora

Grafikon 21 Koliko ¢esto se bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u Tivtu (%)

0.1
0.3
01
0.1
0.4
0.2
0.3
0.2
0.2
0.4
0.4
0.2
0.3
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Turisti su u nastavku ankete pitani Sta planiraju da posjete ili su veé posjetili od turistickih mjesta i atrakcija u Tivtu i dobijeni odgovori ukazuju na to da su skoro
svi anketirani posjetili centar grada-Pine (97.6%), zatim Porto Montenegro(96.6%) kao i Lusticu bay (73.3%).

Tivat-centar grada (Pine) 97.6 2.4
Porto Montenegro 96.6 3.4
Ostrva (Ostrvo cvijeéa, Sv. Marko, Gospa od milosti)
Panoramski put na Lustici-"Zivot na Lustici" [ 94.9
Vrmac ENj 96.3
H Da H Ne
Grafikon 22 Da li ste ve¢ posjetili i li planirate posjetiti u toku ovog putovanja neke od navedenih mjesta/atrakcija u Tivtu? (%)
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Posle pitanja o planovima i iskustvima koja se ti¢u boravka u Tivtu postavljeno je pitanje vezano za planiranje posjeta destinacija preostalih djelova Crne Gore.
Sto se tice primorskog djela driave, najpopularnije destinacije za ispitanike su Budva (59.9%), zatim Kotor (45.5%) te Perast i Herceg Novi (23.0%).

Budva 59.0 41.0
Herceg Novi
Perast

Sveti Stefan

Ada Bojana

Ulcinj B 99.2

Bar

M Da B Ne
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Kada je u pitanju Centralna Crna Gora, naj¢esce se bira Podgorica (23.7%) kao destinacija za posjetu pa potom manastir Ostrog (15.4%), sledi Cetinje (9.0%).

Podgorica 23.4 76.6
Manastir Ostrog 15.4 84.6
Cetinje/Njegusi 9.0 91.0

Cetinje/Mauzolej Petra Il

Petrovi¢a Njegosa 7 oas
Skadarsko jezero W 95.8
Cetinjski manastir Xy 96.0
"Piva"-park prirode M3 98.4
W Da H Ne

31



Sjeverna Crna Gora je najmanje pozeljna turisticka destinacija Sto se tice planiranih posjeta anketiranih osoba u poredenju sa primorskim i centralnim djelovima
drzave.

NP Durmitor

4.6 95.4
NP Lovéen Wi 98.8

NP Biogradska Gora

Kanjon rijeke Morace

M Da B Ne

Grafikon 2 Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neke od navedenih mjesta/atrakcija? Sjeverna Crna Gora (%)
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Medu drugim destinacijama izdvaja se Porto Novi koji bi posjetilo 72.9% od ukupno 304 ispitanika koji su navodili neku drugu destinaciju kao planiranu za
posjecivanje na ovom putovanju.

Dubrovnik _ 16.9
Trebinje - 5.5

cavtat [] 1.4
Plav || 0.8
Rozaje | 0.8
Mostar | 0.6
Andrijevica | 0.6
Berane | 0.3

Risan | 0.2
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Kada su u pitanju usluge koje nameravaju da koriste tokom boravka u Tivtu, njih 14.5% planira da iznajmi automobil (rent-a-car), 10% planira da koristi usluge

lokalnog prevoza dok 8.4% namjerava da iznajmljuje jahte i brodove.

Iznajmljivanje automobila
(rent-a-car)

Usluge lokalnog prevoza
(autobusa)

Iznajmljivanje plovila (jahte i
brodovi na moru)

Taxi usluge

Iznajmljivanje bicikla

Iznajmljivanje motocikla

Iznajmljivanje plovila (¢amci,
jedrilice,sup,...)

Iznajmljivanje trotineta

14.5 85.5
10.0 90.0
8.4 91.6

3 99.7
pA 99.8
1 99.9
1 99.9
W Da H Ne

Grafikon 24 Da li ste ili namjeravate tokom boravka u Tivtu koristiti sljedece usluge?
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Najvedi dio anketiranih je bez odgovora kada se radi o broju osoba za koje bi naveli troskove na ovom putovanju (94.1%). Sto se ti¢e navodenja troskova za
djecu mladu od 15 godina, vecina ispitanika nije dalo odgovor - oni koji to jesu (7 anketiranih) navode dvoje djece (0.3%), jedno dijete (0.3%) i troje djece (0.1%).

Dve osobe I 3.6

Cetiri osobe I 1.3
Tri osobe 0.5
Za jednu osobu | 0.4

Pet osoba 0.1

Grafikon 25 Za koliko osoba ¢éete navesti troskove (ukljucujuéi vas i djecu, ako su putovala s vama)? (%)
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Vecina ispitanika uglavnom nije Zelela da se izjasni o svojim troskovima na putovanju. Ispitanici koji su navodili troSkove na ovom putovanju najcesce bi potrosili

izmedu 10i 100 eura najpre za prevoz u dolasku i povratku (14.9%), a zatim na hranu i pi¢e u restoranima i barovima (11.3%).

Troskovi prevoza u dolasku i povratku (pored onog
pla¢enog agenciji)

Troskovi za hranu i pice u ugostiteljskim objektima
(restorani, barovi)

Troskovi za hranu, pi¢e i duvan u trgovini

Ostali troskovi u trgovini (shopping)

Troskovi za kulturu (pozoriste, muzej, galerija,
koncert)
Troskovi za izlete plaéeni turistickoj agenciji (van
paket aranZmana)
Ostali troskovi (lokalni prevoz, zdravstvene i pravne
uslugeisl.)
Troskovi smjestaja s ukljucenom hranom (pored
onog placenog agenciji) o4

Troskovi za sport i rekreaciju (zabavu, igre na srecu) OLl

TroSkovi za iznajmljivanje auta, bicikla i sl. (u Tivtu) OLl
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Grafikon 26 Troskovi po kategorijama (%)
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74.5

Bez odgovora
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Aritmeticka .. Minimalna Maksimalna

sredina Medijan vrednost vrednost
Troskovi smjestaja s ukljuéenom hranom (pored onog plaéenog agenciji) 867.9 1000 500 1000
Troskovi prevoza u dolasku i povratku (pored onog plaéenog agenciji) 121.2 100 10 1250
Troskovi za hranu i pi¢e u ugostiteljskim objektima (restorani, barovi) 165.0 150 50 1000
Troskovi za hranu, pi¢e i duvan u trgovini 173.0 150 10 800
Ostali troskovi u trgovini (Soping) 206.4 150 40 2500
Troskovi za kulturu (pozoriste, muzej, galerija, koncert ) 132.6 100 10 500
Troskovi za sport i rekreaciju (zabavu, igre na srecu) 552.1 582 50 1000
Troskovi za izlete placeni turistickoj agenciji (van paket aranZmana) 100 100 100 100
Troskovi za iznajmljivanje auta, bicikla i sl. (u Tivtu) 174 158 75 300
Ostali troskovi (lokalni prevoz, zdravstvene i pravne usluge i sl.) 50 50 50 50

Tabela 1 Troskovi po kategorijama-deskriptivni pokazatelji
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Turisti kao kao najbolje opste elemente turisticke ponude Tivta ocijenjuju ljepotu prirode i kraja (83.7% - sumirani odgovori ,Odli¢no” i,,Vrlo dobro”), slikovitost
i uredenost mjesta (82.3% - sumirani odgovori,,Odli¢cno” i,,Vrlo dobro”) kao i ekolosku ocuvanost (77.7% - sumirani dogovori,,Odlicno” i ,,Vrlo dobro”).
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Grafikon 27 Molimo Vas da ocjenite elemente turisticke ponude Tivta i mjesta u kojem sada boravite: OPSTI ELEMENTI (%)
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| prilikom prikaza vrednosti indeksa ocijene opstih elemenata turisticke ponude Tivta isti je raspored top tri elementa: ljepote prirode i kraja, slikovitosti i

uredenost mjesta i ekoloske o¢uvanosti.

Ljepota prirode i kraja
Slikovitost i uredenost mjesta
Ekoloska oCuvanost

Li¢na sigurnost

Gostoljubivost lokalnog
stanovnistva
Ljubaznost osoblja na
granici/carini/policiji
Oznacavanje na putevima
(putokaziisl.)

Opremljenost puteva
(odmaralista, sanitarije i sl)

Organizacija saobracaja

83.1

81.9

77.1

74.3

72.4

62.6

59.4

Grafikon 28 Molimo Vas da ocjenite elemente turisticke ponude Tivta i mjesta u kojem sada boravite: OPSTI ELEMENTI — INDEKS formiran na osnovu razlike izmedu sume odgovora ,,0dli¢no” i,,Vrlo dobro” i

sume odgovora ,,Lose” i,,Vrlo lose” (%)
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Sto se tice smjestaja u destinaciji, vise od 50% njih ocijenjuje ljubaznost osoblja u smjestajnom objektu, kvalitet usluga i komfor smjestaja odlicnom ocjenom.

Ljubaznost osoblja u
smjestajnom objektu

Kvalitet usluga u smjestajnom
objektu

Komfor smjestaja

Kvalitet hrane u smjeStajnom

. 0.7 33.9
objektu

| Odli¢no B Vrlo dobro ® Dobro Lose Vrlo lose Ne znam

Grafikon 29 Molimo Vas da ocjenite elemente turisticke ponude Tivta i mjesta u kojem sada boravite: SMJESTAJ U DESTINACUI (%)

40



Komfor smjestaja

Ljubaznost osoblja u smjestajnom
objektu

Kvalitet usluga u smjestajnom objektu

Kvalitet hrane u smjeStajnom objektu

89.9

89.3

87.0

Grafikon 30 Molimo Vas da ocjenite elemente turisti¢cke ponude Tivta i mjesta u kojem sada boravite: SMJESTAJ U DESTINACHI - INDEKS formiran na osnovu razlike izmedu sume odgovora ,,0dli¢no” i ,,Vrlo

dobro” i sume odgovora,,Lose” i,,Vrlo lose” (%)
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Ispitanici su ocijenjivali turisticke elemente destinacije i medu najbolje ocijenjenim izdvajaju se Cistoc¢a plaza (84.4% - sumirani odgovori ,,Odlicno” i ,,Vrlo
dobro’) a zatim i i ukupna ocjena boravka (sumirane ocjene: 73.9%), opremljenost i uredenost plaza (sumirane ocjene: 73.4%) i bezbjednost kupaca (sumirane

ocjene: 70.7%).

Cistoda plaza

Opremljenost / uredenost plaza
Bezbjednost kupaca

Kvalitet lokalnog prevoza

Kvalitet oznacavanja znamenitosti
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Radno vrijeme ugostiteljskih i drugih objekata
Rad turistickih agencija

Ukupna ocjena boravka

Raznolikost kulturno zabavnih manifestacija
Bogatstvo sadrzaja za zabavu

Bogatstvo gastronomske ponude u mjestu
Moguénost za kupovinu

Ponuda za djecu

Bogatstvo sportskih sadrzaja

Ponuda organizovanih izleta u okolini
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Grafikon 31 Molimo Vas da ocjenite elemente turisticke ponude Tivta i mjesta u kojem sada boravite: ELEMENTI TURISTICKE PONUDE DESTINACIJE (%)
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Kada se posmatraju indeksne vrednosti opet se medu najbolje procijenjenim elementima izdvajaju Cistoéa plaza, ukupna ocjena boravka i opremljenost i
uredenost plaza.

Cistoca plaza NN <2
Ukupna ocjena boravka I /3.2
Opremljenost / uredenost plaza [N, 72.2

Bezbjednost kupaca [ -2
Kvalitet lokalnog prevoza || GG . -
Kvalitet oznacavanja znamenitosti || GTcNcNGEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE -:
Radno vrijeme ugostiteljskih i drugih objekata || EGTcNIEGNGNEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE - :
Kvalitet informacija u destinaciji || KGTcHIIINGTGNNGNEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 0
Rad turisti¢kih agencija || GTcNGNGNGNGNGEEEEEEEEEEEEEEE - :
Raznolikost kulturno zabavnih manifestacija || GG ::-°
Bogatstvo sadriaja za zabavu || NN :: s
Moguénost za kupovinu || IEGNGNGNGNNNEEEEEEEEE - !
Bogatstvo gastronomske ponude u mjestu | GG 1>
Bogatstvo sportskih sadrzaja | NN :0:
Ponuda za djecu |GGG s -
Ponuda organizovanih izleta u okolini | GTGKcNNGG'TNNEEE 2.7

Grafikon 32 Molimo Vas da ocjenite elemente turisticke ponude Tivta i mjesta u kojem sada boravite: ELEMENTI TURISTICKE PONUDE DESTINACUE- INDEKS formiran na osnovu razlike izmedu sume
odgovora,,0dli¢no” i,,Vrlo dobro” i sume odgovora,,Lose” i ,,Vrlo lose” (%)
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Na pitanje u koje gradove osim Tivta ste putovali radi odmora tokom poslednje 3 godine, ispitanici su imali razl¢ite odgovore. Naj¢es¢i odgovori ispitanika

odnose se na gradove u Crnoj Gori, a u skoro podjednakoj mjeri navode se Dubai i Bec.

Crna Gora
Dubai
Bec

Rim
Istanbul
Milano
Venecija
Pariz
Prag
Barselona
Hurgada
Budimpesta
Antalija
Halkidiki
Jordan
London
Maldivi
Havaji
Paralija
Njujork
Beograd
Madrid
Egipat
Katar
Zakintos
Rodos
Maroko
Doha

n~
~

N
LN

|
I
i
I 1./
I 1.7
I 1.7
I 1.7
I 1.5
I 1.4
I 1.4
I 1.3
I 1.2
LW
I 1.2
I 1.2
Wi
I 1.1
I 1.1
I 1.0
I 1.0
I 1.0
I 1.0

o

5.5

o

Ispod 1%: Solun, Minhen, Saranda, Tajland, Florida, Grac, Abu Dabi, Pefkohori, Santorini,
Atina, Nica, Marse,j Ljubljana, Kusadasi, Bled, Oslo, Jerusalim, Krakov, Trst, Brisel, Toskana,
Izmir, Sicilija, Krf, Sen Trope, Berlin, Verona, Kapadokija, Split, Valona, Los Andeles,
Portuga,l Marmaris, Vels, Malta, Briz, Malaga, Sarajevo, Komo, Lisabon, Zagreb, Lucern,
Ohrid, Helsinki, Majami, Napulj, Kopenhagen, Majorka, Mikonos, Cirih, Rijeka, Kairo,
Lihtenstajn, Oman, Lefkada, Ankara, Makarska, Stokholm, Bukurest, Porec, Kalifornija,
Amsterdam, Petra, Bari, Moskva, Sardinija, Drac, Bazel, Vasington, Sevilja, Monte Karlo,
Novi Sad, Sofija, Bali, Meka, Valensija, Nju Delhi, Bijeljina, Tirana, Lion, Zeneva, Riga, Tunis,
Brazil, Tel Aviv, Sejseli, Kipar, Porto, Peru, Vatikan, Dortmund, Haifa, Dablin, Krit,
Mancester, Nirnberg, Liban, Monako, Halstat, Holandija, Malme, Rio de Zaneiro, Rimini,
Salcburg, Lido de Jesolo, Kranj, Ksamil, Luksemburg, Bahami, Ibica, Novi Zeland, Plitvice,
Vargava, Ankona, Geteborg, Opatija, Sri Lanka, Kostarika, Cikago, Palermo, Melburn,
Padova, Bufalo, Kuba, Mumbaj, Peking, Rejkjavik, Celzi, Istra, Skotska, Andaluzija, Ksanti,
Hag, Irska, Zanzibar, Kazahstan, Lugano, Odesa Panama Korzika Temisvar Kopaonik Mostar
Strazbur Budva Jemen Kanada Mauricijus Danska Palma de Majorka Burma Brioni Kan,
Otava, Grenland, Minsk, Kolmar, Flenzburg, Keln, Kemer, Neum, Ruan, San Marino, Sankt
Peterburg, Sanremo, Sodi, Subotica, Brizbejn, Kardif, Boston, Jalova, Talin, Sangaj, San
Francisko, Marbelja, Hanioti, Fazana, Batumi, Karakas, Meteori, Trinidad, Pristina, Linc,
Ceska, Skoplje, Luksor, Kalkuta, Filipini, Singapur, Slovenija, Banja Luka, Kanarska ostrva,
Muskat, Tokio, Izrael, Drezden, Abadan, Portoriko, Meksiko, Bansko, Jalta, Bar, Karibi,
Liverpul, Madarska, Nant, Ohajo, Zlatibor, Risan, Finska, Dusanbe, Ravenzburg, Poljska,
Hvar, Tasos, Viktorija, Island, Baku, Aleksandrija, Bursa, Sijetl, Tuluz, Rovinj, Sijena, Firenca.

Grafikon 33 U koje gradove osim Tivta ste putovali radi odmora tokom poslednje 3 godine? (%)
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Iznad 90% ispitanih procjenjuje imidZ grada, osjecaj sigurnosti (93.3%) i ljepotu predjela slicno kao i u Paraliji. Kvalitet smjeStajne ponude se bolje ocjenjuju u
Tivtu u odnosu na Paraliju (16.7%), Cistoca mjesta (13.3%) i gostoljubivost (13.3%), kao i kvalitet informacija u destinaciji (12.9%) i ekoloSka o¢uvanost (12.9%).
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Grafikon 34 Uporedite elemente turisticke ponude grada Tivta i odabranog grada koji ste posjetili
Uporedujete Tivat sa: Paralija (%)
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Osjecaj sigurnosti u gradu se u 64.5% slu¢ajeva ocjenjuje sli¢no kao i u Hurgadi. Cisto¢a mjesta i gostoljubivost 9.7% anketiranih bolje ocjenjuje u Tivtu u odnosu

na Hurgadu.
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Grafikon 35 Uporedite elemente turisticke ponude grada Tivta i odabranog grada koji ste posjetili

46



Kada se radi o pitanju preporuke Tivta kao turisticke destinacije 93.4% njih (sumirani odgovori ,,da definitivho” i ,,da vjerovatno’’) dalo bi preporuku svojim
prijateljima i rodacima da posjete Tivat.

Da definitivho 67.8

Da vjerovatno 25.6

Ne znam 5.8

Bez odgovora 0.9

Grafikon 36 Da li biste rodacima i prijateljima preporucili da posjete Tivat? (%)
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Kada se radi o ponovnoj posjeti, 50.4% njih navodi kako planira da opet posjeti Tivat, dok 46.2% navodi da ¢e mozda opet posjetiti ovaj grad u buduénosti.

Da 50.4

Ne

Mozda

Bez odgovora 1.0

Grafikon 37 Da li planirate da ponovo posjetite Tivat? (%)



Sto se tice pitanja koliko puta godi$nje odlaze na odmor sa 4 i vise noéenja, njih 69.9% odlazi u proseku dva puta godidnje na ovakakv odmor, dok 26.8% navodi

da na odmor prosjecno odlaze jednom.

Jednom

Dva puta

Tri puta

Devet puta

Bez odgovora

Grafikon 38

69.9
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Za veliku vecinu pitanje vaznosti vodenja racuna o odrzivom razvoju destinacije nije od znacaja — (96.8% sumirani odgovori:,, manje vazno’’ i ,,nije uopste vazno”’).

Veoma vazno 0.6

Vazno 1.2

Manje vazno 65.1

Nije uopste vazno Ispitanici koji su odgovorili veoma vazno ili

vazno-predlozi za unapredivanje odrZivosti
destinacije: 8x bolja organizacija saobracaja,
velike su guzve; 2x vise ljubaznosti; 2x nize

Bez odgovora 1.4 N , ,
cijene; uredeniji grad, ve¢a promocija grada,

viSe sadrzaja za decu u hotelu

Grafikon 39 Koliko je vaZno za Vas to sto Tivat vodi ra¢una o odrzivom razvoju destinacije (briga o Zivotnoj sredini, kulturnoj bastini, lokalnoj zajednici, ekonomskim i drustvenim pitanjima)? (%)



Dodatak — poredenje s rezultatima istrazivanja iz 2022.

U odnosu na prethodnu godinu, vedi je broj anketiranih koji navodi da odsjeda u hotelima (razlika: 20.2%).

12.0

Hotel

88.0

67.8

32.2

Privatni smjestaj

W 2022 2023

Grafikon 40 Vrsta objekta (%)
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Sto se tice kategorije hotela u kojima ispitanici odsjedaju, nesto je veéi broj onih sa éetiri zvjezdice (3.7%).

50.5
46.8
31.9
28.5
7.8 71 8.8
5 5.0 4.5 4.0
H. m = 1 o0 11
Cetiri zvjezdice Pet zvjezdica Bez odgovora Dvije zvjezdice Tri zvjezdice  Nekategorisan/ne Jedna zvjezdica
znam
W 2022 2023

Grafikon 41 Kategorija hotela: PODUZORAK ISPITANIKA KOJI ODSEDAJU U HOTELIMA (%)
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U odnosu na prethodnu godinu, manji je broj ispitanih turista koji su dosli iz Srbije, domadih i turista iz Rusije.
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Grafikon 42 Zemlja stalnog boravka gosta (%)



Kada se sagleda dosadasnji boravak u Crnoj Gori, nesto je visi broj turista koji navode da su posjetili Crnu Goru jednom (razlika: 12.6%) i onih koji su je posjetili

vise od dva puta.

45.9

41.0

27.4

23.0

17.6

16.0

14.8

10.7
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Grafikon 43 Ne rac¢unajuci ovaj boravak, koliko ste puta do sada boravili u CRNOJ GORI (%)
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Sto se tice drustva s kojim su na ovom putovanju, ove godine je nesto veéi veéi broj turista koji su dosli u Tivat s prijateljima i poznanicima (razlika od 4.8%) kao

i onih koji navode da su partnerom na ovom putovanju (3%).
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Grafikon 44 S kim ste na ovom putovanju? (%)
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Zabava se kao motiv dolaska u Tivat navodi nesto frekvetnije (razlika:3%), kao i gastronomija (razlika: 7.1%), novi dozivljaji i iskustva (razlika:5.6%), dok su

pasivni odmor i opustanje rede navodeni (-15.5%) u odnosu na prethodno leto.

. ww
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Zabava 8.2
Pasivni odmor, opustanje _252 07
UZivanje u jelu i pi¢u, gastronomija i s 10.9
Nova iskustva i doZivljaji . 6 9.2
Bavljenje sportom i rekreacijom N 11;1
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Poslovne obaveze u 1'22.8 o 2023
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Bez odgovora I (%1
Upoznavanje kulturnih znamenitosti, manifestacija i dogadanja I 8;
Drugi motivi | 8(1)

Grafikon 45 Koji su glavni motivi Vaseg dolaska u ovo mjesto? PRVI ODGOVOR (%)
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| kada se sagledaju svi odgovori ispitanika, primeduje se porast frekvencije odgovora ,,zabava” (+8.3%), ,,gastronomija” (+5.6%) i ,,nova iskustva i doZivljaji’

(+2.7%).
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Zdravstveni ili wellness razlozi
Poslovne obaveze

Drugi motivi

Bez odgovora

., 25.0%
24.4%

[ 20.8%
I 13.0%
I 2.7

15.4%
I 3%
2.7%

0.5% o7 m 2022

I - 2% 2023
2.4%

I 2.3%
3.0%

I 2.2%
1.5%

M 1.7%
2.2%

1 0.4%
0.0%

| 0.1%
0.0%

29.1%

18.6%

Grafikon 46 Koji su glavni motivi Vaseg dolaska u ovo mjesto? SVI ODGOVORI (%)
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U odnosu na prethodnu godinu vedi je broj anketiranih turista koji su navodili da im prilikom priprema za ovo putovanje nijesu bili potrebne dodatne informacije

(razlika od 14.3%) kao i onih koji su koristili informacije sa turisti¢kih sajmova i izlozbi (razlika od 4.6%), dok je niZi je broj onih koji su kao izvor informacija

koristili radio ili TV (12%). Internet se kao izvor informacija navodi u jednakoj mjeri kao i prosle godine.

Radio, televizija, film ili video

Internet

Nisam trebao/la nikakve informacije
Preporuke rodbine ili prijatelja
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Turisticki sajmovi, izlozbe

Katalozi, broSure turoperatora/agencije
Ostale brosure, katalozi, oglasi, plakati
Katalozi, brosure turisticke organizacije Crne Gore
Clanci u novinama ili ¢éasopisima
Stampani turisti¢ki vodici

Bez odgovora

Preporuke turisticke agencije ili kluba

Nesto drugo

I 10.5
7.5
- ey
17.8
. (5.3
I 14.7
2.6
I 5.0
9.4

I ./
* 5.3
I 36

1.3
I 35

1.8
I 23

1.2
17

0.5

B 06

0.0
o4

29.6

11.3

W 2022 2023

[ 0.1
0.0

Grafikon 47 Koje izvori informacija ste koristili prilikom priprema za ovo putovanje u Tivat? PRVI ODGOVOR (%)

58



Internet

Radio, televizija, filmili video
Preporuke rodbine ili prijatelja
Turisticki sajmovi, izlozbe

Nisam trebao/la nikakve informacije
Katalozi, brosure turoperatora/agencije
Katalozi, brosure turisti¢ke organizacije Crne Gore
Raniji boravak

Ostale brosure, katalozi, oglasi, plakati
Clanci u novinama ili ¢asopisima
Stampani turisticki vodici

Preporuke turisticke agencije ili kluba

Bez odgovora

N 19.4%
20.0%

. 18.5%
9.7%

I 1 1.3%
I 3.5%
I 3%

I 3%
— m 2022
I 5.5%
4.8% 2023
I 2%

7.1%
I £.4%

2.1%

I 3.4%
1.5%

I 2%
0.3%

. 3%

16.0%
17.0%

17.8%

4.8%

l 03%
0.7%

Grafikon 48 Koje izvori informacija ste koristili prilikom priprema za ovo putovanje u Tivat? SVI ODGOVORI (%)
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Ove godine turisti ¢eS¢e navode da su u Tivat stigli redovnim letom (razlika 12.1% u odnosu na prethodnu godinu).

Automobilom
64.6
Avionom - redovnim letom
8.8
Avionom - Carter letom -

32.2

1.8
Autobusom l

1.1
Brodom/trajektom I

Bez odgovora

I 0.5
1.8

Motociklom

Automobilom s kamp- ‘ 0.1
ku¢icom/kamperom 0.0

Grafikon 49 Kojim ste prevoznim sredstvom doputovali do Tivta? (%)



U odnosu na prethodni talas istrazivanja nesto je veci broj ispitanih koji su doputovali ,,low cost” kompanijom (razlika od 8.6%).

75.2 73.7

20.1

13.3

11.5

Da Ne Bez odgovora

W 2022 2023

Grafikon 50 Grafikon 51 Da li ste doputovali,,low cost”” kompanijom? Poduzorak anketiranih koju su doputovali avionom-redovnim letom (%)
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Skoro svi ispitani su unaprijed rezervisali usluge smjestaja (15.1% razlike u odnosu na prethodno leto).

99.3
84.2
32.5
18.7 18.7
me - e
Smjestaj Prevoz Izlete Nista nijesam Ulaznice za koncerte,
unaprijed manifestacije,
rezervisao/la priredbe i sl.
m 2022 2023

Grafikon 52 Koje ste sve usluge na ovom putovanju unaprijed rezervisali? (%)

0.2 0.0

Iznajmljivanje
automobila, plovila,
motocikla ili bicikla
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Ove godine velika vecina turista navodi da su rezervisali smjeStaj na ovom putovanju direktno sa smjestajnim objektom.

90.0
67.3
13.3
11.7 . 3.6
Il > == oo
Direktno sa smjestajnim  Posredstvom turisticke Bez odgovora Na neki drugi nacin Posredstvom lokalne
objektom agencije, turoperatora turisticke organizacije
Tivat
m 2022 2023

Grafikon 53 Kako ste rezervisali smjestaj u ovoj destinaciji? Poduzorak anketiranih koji su unaprijed rezervisali smjestaj na ovom putovanju (%)
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Ispitanici su ove godine ¢esce rezervisali smjestaj putem interneta i e-mailom.

36.8
33.6
32.2 31.7
19.8
11.7
9.6
I 0.2 l
Telefonom On-line (putem Bez odgovora E-mailom
interneta)

W 2022

5.8 5.2 5.7
. 3.4 3.8
_JE
Na neki drugi Liéni kontakt u ~ PoStom, faksom
nacin poslovnici, na

Salteru, u objektu

2023

Grafikon 54 Koji nac¢in komunikacije ste koristili prilikom rezervacije smjestaja? Poduzorak anketiranih koji su unaprijed rezervisali smjestaj na ovom putovanju (%)
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Rezervacija smjestaja je ¢esSce bila u periodu od 15 do 30 dana unaprijed (razlika od 55.1%).

86.0
38.7
309 28.8
8.7
4.3
Do 15 dana Od 15 do 30 dana Bez odgovora
m 2022 2023

Grafikon 55 Kada ste izvrsili rezervaciju smjestaja? (%)

1.6 1.0

Vise od 30 dana
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Kada se radi o obrocima uklju¢enim u cijenu smjestaja, uocava se porast broja turista koji su ove godine birali da u cijenu bude uklju¢en dorucak (razlika:16%).

70.8
64.5
27.9
11.9
8.3 49
3.5 : 22 40 ¢
’ : 0.1 0.3
] ] — —
Nijedan Dorucak Polupansion Puni pansion Bez odgovora All-inclusive
W 2022 2023

Grafikon 56 Koji su obroci uklju¢eni u cijenu vaseg smjestaja? (%)
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Ove godine se belezi veéa frekvencija odgovora ,,Cesto” kada se radi o aktivnostima koje se odnose na plivanje i kupanje i odlazak u no¢ne klubove.

Plivanje/kupanje

Razgledanje znamenitosti/posjecivanje muzeja/galerija/izlozbi
Odlasci u restorane/uZivanje u dobroj hrani

Posjecivanje lokalnih manifestacija, priredbi i koncerata
Kupovina

Pjesacenje

Posjecivanje lokalnih proizvodaca hrane/vinskih podruma
Zdravstveno-rekreativni i wellness/spa razlozi

Odlasci u diskoteke/noc¢ne klubove

Sportovi na/u vodi (jedrenje)

Planinarenje

Odlasci u kazino

Ribolov

Kajaking

Posmatranje ptica (birdwatching)
Biciklizam/mountinbiking

Avanturisticki sportovi (slobodno penjanje, kanjoning, speleologija)

. 531
I 23.6
30.5
I 533
21.7

. 267
33.6

I 03.2
24.4

I 26.7
7.5
I 20.4
141

I 0.1
18.1

I 114
16.6 W 2022 2023

I 113
11.5
I 7.0
5.1
I 6.2
4.0
N 6.1
6.0
N 6.1
7.5
Bl 39
1.4
I 34
0.9

73.3

20
0.6

Grafikon 57 Koliko ¢esto se bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u Tivtu - ODGOVOR ,,CESTO” (%)
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| prethodne godine kao i ove, turisti u vecini navode da su posjetili centar grada, Porto Montenegro (8.1% vise njih)i LuSticu (7% manje).

Tivat-centar grada (Pine) R, -+
Porto Montenegro R <25
Lustica bay NN o
Ostrva (Ostrvo cvijeca, Sv. Marko, Gospa || NG :: s

od milosti) 30.1

i I
Gradski park 42.2
plavi horizont T :’ o

34.8 W 2022 2023

Donja Lastva NN - 1
Gornja Lastva NN 5.6
Panoramski put na Lustici-"Zivot na | N 2o
51

Lustici"

Solila-Specijalni rezervat prirode _151;'8

Vrmac ? 4l

Grafikon 58 Da li ste ve¢ posjetili i li planirate posjetiti u toku ovog putovanja neke od navedenih mjesta/atrakcija u Tivtu? ODGOVOR ,,DA” (%)
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ostale primorske gradove navodeno u nizim procentima u odnosu na prethodni talas istrazivanja.

T, o:.0
Kotor 45 5
I, 7.7
Budva 590
I, o
Perast
23.0
- I :o-:
Herceg Novi 3.0
I ¢ 2022 = 2023

Sveti Stefan

. 7.6
Ada Bojana -

1.0
oo M 0
0.5
.. 4.9
Ulcinj %

Grafikon 59 Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neke od navedenih mjesta/atrakcija? Primorska Crna Gora - ODGOVOR ,,DA” (%)
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Zainteresovanost za posjetu gradova u centralnoj oblasti zemlje je niza u odnosu na prethodnu godinu.

Podgorica
nienicens T - -
Cetinje/Njegusi

9.0

Cetinje/Mauzolej Petra Il Petrovica 19.8

Njegosa 7.7

-
o
o

Manastir Ostrog m 2022 2023

15.4

o . 10.8
Cetinjski manastir

4.0
erero TN ' ©
Skadarsko jezero
4.2
1.6
Piva-park prirode -

1.6

Grafikon 60 Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neke od navedenih mjesta/atrakcija? Centralna Crna Gora - ODGOVOR ,,DA” (%)
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| dalje je prisutan nizak stepen zainteresovanosti za posjetu sjevernim gradovima u Crnoj Gori.

) B 0.5
Kanjon rijeke Tare
1.9

0.0
NP Prokletije

2.7

) B 5 0.5
Kanjon rijeke Morace

w
wn

2023 W 2022

0.9
NP Biogradska Gora

w
"

1.2
NP Lovcen
5.1

B I

.6
NP Durmitor
9.1

Grafikon 61 Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neke od navedenih mjesta/atrakcija? Sjeverna Crna Gora - ODGOVOR ,,DA” (%)
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Ove godine je nizi broj ispitanih koji su navodili da su koristili usluge iznajmljivanja plovila — ¢amce, jedrilice (razlika:15.4%), kao i onih koji su koristili rent-a-
car, jahte i brodove, dok je vedi broj turista koji navodi da je koristio prevoz lokalnim autobusom (razlika: 5.8%).

Iznajmljivanje automobila (rent-a-car)

14.5
lznajmijivanje plovila (camci, - | 15 5
jedrilice,sup,...) 0.1
lznajmljivanje plovila (jahte i brodovina [ R o
moru) 8.4

Usluge lokalnog prevoza (autobusa) _ 4.2
Taxiusiuge TN :

10.0
W 2022 2023

Iznajmljivanje motocikla

Iznajmljivanje bicikla
0.3

o
0.1

Iznajmljivanje trotineta

Grafikon 62 Da li ste ili namjeravate tokom boravka u Tivtu koristiti sljedece usluge? - ODGOVOR ,,DA” (%)
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Kada se radi o procijeni turisticke ponude Tivta uo€ava se porast vrednosti indeksa za sve navedene opste elemente.

Ljepota prirode i kraja

83.1
i e T, so.0
Gostoljubivost lokalnog stanovniStva 94
Slikovitost i uredenost mjesta _ 688 219

Lizna sicurnost N, <5
’ 74.3
I W 2022
Ekoloska oCuvanost 65.7

Ljubaznost osoblja na granici/carini/policiji
Oznacavanje na putevima (putokaziisl.)

Organizacija saobracaja

Opremljenost puteva (odmaralista, sanitarije i [ NG ..

sl.) 54.4

Grafikon 63 Molimo Vas da ocjenite elemente turisticke ponude Tivta i mjesta u kojem sada boravite: OPSTI ELEMENTI — INDEKS (%)
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Bolje su procijenjeni svi elementi smjesStaja u destinaciji, u najveéoj mjeri ljubaznost osoblja u smjestajnom objektu (razlika: 20.9%).

78.0
Komfor smjestaja
89.9
. e 74.8
Kvalitet usluga u smjestajnom
objektu
87.0
W 2022
2023
Ljubaznost osoblja u smjestajnom
objektu
89.3

Kvalitet hrane u smjestajnom
objektu

Grafikon 64 Molimo Vas da ocjenite elemente turisti¢ke ponude Tivta i mjesta u kojem sada boravite: SMIESTAJ U DESTINACHI — INDEKS (%)
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U odnosu na proslogodisnji talas istrazivanja, bolje se procijenjuju elementi poput Cistoce plaza, ukupna ocjena boravka, odnos cijene kvaliteta i usluge, kao i

kvaliteta oznacavanja znamenitosti i informacija u destinaciji.

Cistoéa plaza

Opremljenost /uredenost plaza
Bezbjednost kupaca

Ukupna ocjena boravka

Odnos cijene i kvalitet usluge

Kvalitet lokalnog prevoza

Radno vrijeme ugostiteljskih i drugih objekata
Kvalitet oznacavanja znamenitosti

Kvalitet informacija u destinaciji

Rad turistickih agencija

Raznolikost kulturno zabavnih manifestacija
Bogatstvo gastronomske ponude u mjestu
Moguénost za kupovinu

Bogatstvo sadrzaja za zabavu

Ponuda organizovanih izleta u okolini
Bogatstvo sportskih sadrzaja

Ponuda za djecu

84.2

8.2 m 2022
2023

Grafikon 65 Molimo Vas da ocjenite elemente turisticke ponude Tivta i mjesta u kojem sada boravite: ELEMENTI TURISTICKE PONUDE DESTINACIJE — INDEKS (%)
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U odnosu na prethodnu godinu, veéi broj njih bi (sumirani odgovori — 16.5% viSe) preporucilo svojim rodacima i prijateljima da posjete Tivat.

Da, definitivho

Da, vjerovatno
B "2022

Ne znam

5.8 2023

67.8

Ne vjerovatno

0.0

Bez odgovora

Grafikon 66 Da li biste rodacima i prijateljima preporudili da posjete Tivat? (%)
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Ove godine anketirani izrazavaju vecu spremnost da opet posjete Tivat u buduénosti (19% vise njih — kada se sumiraju dogovori,,Da” i,,mozda”).

50.4
46.2

40.0

37.6

5.5

Da Mozda Bez odgovora Ne

W 2022 2023

Grafikon 67 Da li planirate da ponovo posjetite Tivat? (%)
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Vedi je broj anketiranih turista u poredenju s prethodnim talasom istrazivanja koji procenjuju kao nevazno to Sto Tivat vodi racuna o odrZivom razvoju
destinacije.

65.1

46.8

34.9
31.7

17.4

1.4 0.8 1.2 0.1 0.6

Manje vazno Nije uopste vazno Bez odgovora Vazino Veoma vazno

W 2022 2023

Grafikon 68 Koliko je vaZno za Vas to sto Tivat vodi ra¢una o odrZivom razvoju destinacije (briga o Zivotnoj sredini, kulturnoj bastini, lokalnoj zajednici, ekonomskim i drustvenim pitanjima)? (%)
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Sociodemografske karakteristike ispitanika

i¢ina uzorka: 1200 %
Zenski 44.2
18-29 14.7
Godine starosti 30-44 653
45-59 19.1
60+ 0.3
Bez odgovora 0.6
Srednja skola 9.2
Obrazovni status* Fakultet 90.0
Bez odgovora 0.9
501-1000 eura 16.6
1001-1500 eura 19.0
1501-2000 eura 5.4
2001-2500 eura 2.4
2501-3000 eura 5.3
3001-3500 eura 18.8
3501 i viSe eura 31.9
Bez odgovora 0.6
Zapadna Evropa 26.7
Isto¢na Evropa 11.4
Region 35.6
Zemlja stalnog Crna Gora 9.7
boravka Bliski istok i Turska 13.1
Prekookeanske zemlje 3.1
Bez podataka 0.2
100%
Tabela 2

*prilikom ukrstanja varijabli kategorije “bez Skole, nezavrsena osnovna skola i osnovna Skola, srednja skola trogodisnja ili dvogodisnja“ ¢ine
kategoriju “osnovna skola”, a kategorije “Cetvorogodisnja srednja Skola i gimnazija, specijalizacija” kategoriju “srednja Skola”.
** kategorije koje su zastupljene u manje od 5% slucajeva. Rezultate ukrstanja uzimati sa rezervom



Prikaz ukrstanja

Objasnjenje Citanja tabela:

”

Primer tabele ukrstanja pola sa odgovorom na pitanje koji kao ponudene modalitete ima “da” i “ne”.

Muski pol Zenski pol
Da 24,0% 26,3%
Ne 76,0% 73,7%
Total 100,0% 100,0%

U koloni se nalazi naziv odgovaraju¢eg modaliteta koji predstavlja demografsko obelezje. U redu se nalaze modaliteti odgovora na pitanje iz istraZivanja.
Tabela se cCita po koloni, zbir je 100%, Sto predstavlja rezultat za subpopulaciju muskaraca (zbir 100% odgovora “da” i “ne” za muskarce).

Crvenim fontom su oznaceni statisticki znacajni rezultati na nivou .05 hi-kvadrat testa koji je raden tokom ukrstanja varijabli.

80



Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Koliko puta ste do sada boravili u Crnoj Gori?”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Bez odgovora 31.2%
Jednom 16.1%
2 puta 44.2%
ViSe od 2 puta 8.4%

Total 100.0%

22.6%
15.7%
47.9%
13.8%
100.0%

12.4%
12.9%
34.3%
40.4%
100.0%

29.8%
16.9%
46.8%
6.5%
100.0%

31.4% 12.7% 29.0%
14.8% 9.1% 16.7%
52.0% 100.0% 70.0% 43.3%
1.7% 8.2% 11.0%
100.0% 100.0%

Zapadna . . S - Prekookeanske - L
- IStocna Evropa Reglon crna Gora BIISkI IStOk : TurSka “ Prlvatnl smjeStaJ
Evropa zemlje

Bez odgovora 45.8% 33.3%
Jednom 32.1% 28.3%
2 puta 19.9% 37.0%
Vise od 2 puta 2.2% 1.4%

Total 100.0% 100.0%

0.7%

4.9%
92.8%

1.6%
100.0%

0.9%
1.7%
97.4%
100.0%

62.0% 97.3% 33.3%
15.8% 2.7% 19.3%
22.2% 38.5%
8.9%
100.0% 100.0% 100.0%

24.9%
14.6%
48.7%
11.8%
100.0%

Bez odgovora
Jednom

2 puta

ViSe od 2 puta
Total

38.6%
15.2%
36.0%
10.2%
100.0%

26.9%
12.6%
47.9%
12.6%
100.0%

Tabela 3

22.8%
18.8%
47.4%
11.0%
100.0%

26.5%
19.3%
48.8%
5.4%

100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koliko puta ste do sada boravili u ovom gradu/mjestu”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Bez odgovora
Jednom

2 puta

ViSe od 2 puta
Total

61.6%
19.7%
10.2%
8.5%
100.0%

58.1% 39.5% 63.2% 65.7% 33.3% 47.3% 61.4%
18.9% 13.6% 21.7% 16.1% 27.3% 18.6%
9.1% 6.2% 8.3% 16.5% 66.7% 17.3% 8.8%
14.0% 40.7% 6.8% 1.7% 8.2% 11.1%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

4 . . A . Prekook ki n A YT
apadna Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska (ERERIESISES Privatni smjestaj
Evropa zemlje

Bez odgovora
Jednom

2 puta

ViSe od 2 puta
Total

87.3%
9.0%
1.6%
2.2%

100.0%

35.0% 91.1% 97.3% 67.1% 57.5%
38.8% 7.0% 2.7% 17.2% 20.6%
24.5% 1.7% 1.3% 6.8% 10.0%
1.6% 98.3% 0.6% 8.9% 11.9%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Bez odgovora
Jednom

2 puta

ViSe od 2 puta
Total

62.9% 62.7% 56.3% 59.6%
16.8% 16.7% 20.9% 25.9%
9.6% 8.0% 11.6% 9.0%
10.7% 12.6% 11.3% 5.4%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 4
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Na putovanju ste sa”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Sam/sama 11.5% 4.9% 1.7% 6.9% 19.7% 3.6% 9.1%
Samo s partnerom 42.9% 61.0% 71.6% 54.0% 25.3% 33.3% 45.5% 51.4%
Sa ¢lanovima porodice 24.8% 20.2% 7.4% 21.3% 38.9% 33.3% 32.7% 21.7%
Sa prijateljima/poznanicima 20.6% 13.4% 18.8% 17.5% 15.7% 33.3% 17.3% 17.6%
Bez odgovora 0.1% 0.6% 0.6% 0.3% 0.4% 0.9% 0.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I e e B e ey e N e
zemlje
Sam/sama 8.7% 10.2% 9.8% 5.1% 5.7% 8.1% 9.4% 8.2%
Samo s partnerom 53.0% 43.1% 46.5% 61.5% 57.6% 54.1% 54.9% 49.6%
Sa ¢lanovima porodice 22.7% 29.9% 22.4% 12.0% 24.7% 24.3% 20.3% 24.2%
Sa 15.6% 16.1% 20.8% 20.5% 12.0% 13.5% 15.1% 17.8%
prijateljima/poznanicima
Bez odgovora 0.7% 0.5% 0.9% 0.3% 0.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I S T A S A
Sam/sama 11.7% 9.9% 7.3% 4.2%
Samo s partnerom 55.8% 44.7% 49.4% 65.3%
Sa clanovima porodice 13.7% 27.8% 24.8% 15.0%
Sa prijateljima/poznanicima 18.3% 17.4% 18.0% 15.6%
Bez odgovora 0.5% 0.2% 0.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 5
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koji su glavni motivi Vaseg dolaska u ovo mjesto?” Svi odgovori (%)

“n

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

29.2%

Zabava 28.5% 29.9% 34.3% 29.2% 25.3% 14.9% 29.2%

Pasivni odmor, opustanje 23.4% 25.7% 29.6% 23.4% 24.3% 61.7% 30.2% 23.8%

UZivanje u jelu i picu, gastronomija 18.7% 18.6% 18.4% 18.5% 19.1% 0.0% 18.8% 18.7%

Nova iskustva i doZivljaji 15.9% 14.9% 10.2% 16.2% 16.1% 23.4% 11.7% 15.7%

Posjeta rodbini i prijateljima 2.7% 3.4% 1.0% 3.2% 3.9% 0.0% 5.8% 2.8%

Bavljenje sportom i rekreacijom 2.8% 2.0% 2.2% 2.6% 2.2% 0.0% 2.8% 2.4%

Upoznavanje prirodnih ljepota 2.8% 2.6% 2.3% 2.8% 2.7% 0.0% 1.5% 2.8%

Upoznavanje kulturnih

znamenitosti, manifestacija i 0.3% 0.7% 0.0% 0.6% 0.4% 0.0% 0.0% 0.5%

dogadanja

Zdravstveni ili wellness razlozi 1.7% 1.2% 1.2% 1.6% 1.5% 0.0% 0.0% 1.6%

Poslovne obaveze 3.1% 1.0% 0.9% 1.8% 4.5% 0.0% 0.0% 2.4%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

I = S e S R

Evropa Evropa zemlje smjestaj
Zabava 26.1% 28.6% 31.9% 37.6% 25.8% 28.0% 28.6% 29.3%
Pasivni odmor, opustanje 18.8% 24.8% 29.7% 39.9% 17.7% 20.9% 22.3% 25.4%
UZivanje u jelu i picu, gastronomija 20.4% 17.7% 16.8% 16.1% 20.7% 20.2% 20.9% 17.4%
Nova iskustva i dozivljaji 23.2% 14.7% 7.1% 0.5% 23.4% 23.7% 16.7% 15.0%
Posjeta rodbini i prijateljima 2.7% 1.2% 5.3% 1.9% 1.4% 0.0% 2.1% 3.5%
Bavljenje sportom i rekreacijom 3.0% 3.1% 2.2% 1.6% 2.3% 0.0% 1.8% 2.7%
Upoznavanije prirodnih ljepota 2.5% 5.1% 3.0% 0.0% 1.9% 2.3% 2.3% 2.9%
Upoznavanje kulturnih znamenitosti, manifestacija i 0.3% 1.0% 0.4% 1.0% 0.5% 0.0% 0.5% 0.5%
dogadanja
Zdravstveni ili wellness razlozi 1.7% 0.6% 1.0% 0.6% 2.5% 4.0% 2.0% 1.3%
Poslovne obaveze 1.2% 3.0% 2.6% 0.6% 3.8% 1.0% 2.9% 1.9%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Total
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30.1% 27.1%

Zabava 24.6% 31.3%

Pasivni odmor, opustanje 21.3% 25.6% 24.8% 24.5%
UZivanje u jelu i picu, gastronomija 23.2% 17.2% 18.4% 17.0%
Nova iskustva i doZivljaji 15.9% 13.2% 15.9% 19.2%
Posjeta rodbini i prijateljima 4.6% 2.7% 2.6% 2.8%
Bavljenje sportom i rekreacijom 1.5% 2.4% 2.5% 3.6%
Upoznavanje prirodnih ljepota 1.9% 2.7% 2.6% 3.8%
Upoznavanje kulturnih znamenitosti, manifestacija i 1.7% 0.5% 0.2% 0.0%
dogadanja

Zdravstveni ili wellness razlozi 2.1% 1.7% 1.3% 0.8%
Poslovne obaveze 3.3% 2.6% 1.6% 1.2%

100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Total

Tabela 6



Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Radio, televizija, film ili video

Clanci u novinama ili casopisima
Stampani turisticki vodici

Katalozi, brosure turoperatora/agencije
Katalozi, brosure turisticke organizacije Crne
Gore

Ostale brosure, katalozi, oglasi, plakati
Turisticki sajmovi, izlozbe

Internet

Preporuke rodbine ili prijatelja
Preporuke turisticke agencije ili kluba
Raniji boravak

Nisam trebao/la nikakve informacije
Bez odgovora

Total

10.4%
1.6%
0.4%
2.3%

0.5%

1.7%
18.5%
20.0%
16.1%

4.4%

7.4%
16.1%

0.7%

100.0%

Koje izvore informacija ste koristili tokom pripreme za ovo putovanje?” Svi odgovori (%)

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

Zenski

8.9%
1.5%
0.3%
2.3%

0.6%

2.7%
15.0%
19.9%
15.9%

5.4%

6.7%
20.2%

0.8%

100.0%

18-29

7.6%
0.7%
0.4%
2.9%

1.2%

2.2%
11.1%
15.6%
11.1%
3.9%
7.9%
35.0%
0.4%
100.0%

m“ Srednja §k0Ia m

9.9%
1.9%
0.3%
2.6%

0.3%

2.3%
16.9%
21.4%
17.5%

5.2%

6.5%
14.6%

0.8%

100.0%

10.4%
1.0%
0.2%
0.8%

1.0%

1.6%
21.0%
18.2%
14.4%
4.0%
8.9%
17.9%
0.8%
100.0%

21.6%
0.0%
0.0%

21.6%

0.0%

0.0%
21.6%
0.0%
0.0%
0.0%
0.0%
35.3%
0.0%
100.0%

5.8%
0.0%
0.7%
1.6%

0.0%

1.5%
9.1%
11.5%
16.0%
3.7%
15.7%
32.8%
1.6%
100.0%

9.9%
1.7%
0.3%
2.4%

0.6%

2.2%
17.7%
20.7%
16.0%

4.9%

6.4%
16.6%

0.7%

100.0%
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> . Bliski istok i Prekookeanske . L
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora . Privatni smjestaj
Turska zemlje

Radio, televizija, film ili video 15.1% 9.4% 3.0% 0.6% 11.2% 15.5% 11.1% 9.1%
Clanci u novinama ili casopisima 2.2% 1.5% 0.6% 0.0% 1.4% 3.3% 1.1% 1.7%
Stampani turisticki vodici 0.8% 0.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.5% 0.2%
Katalozi, brosure 3.0% 1.4% 1.2% 0.0% 3.6% 5.3% 2.3% 2.3%
turoperatora/agencije
Katalozi, brosure turisticke 0.4% 1.5% 0.4% 0.0% 0.6% 0.0% 0.5% 0.6%
organizacije Crne Gore
Ostale brosure, katalozi, oglasi, plakati 2.5% 3.2% 1.5% 0.0% 1.8% 3.1% 2.3% 2.0%
Turisticki sajmovi, izlozbe 23.7% 23.1% 7.1% 0.6% 19.6% 20.6% 18.8% 16.3%
Internet 28.0% 23.9% 7.5% 1.5% 25.0% 28.1% 21.2% 19.5%
Preporuke rodbine ili prijatelja 13.6% 20.3% 13.5% 5.5% 25.7% 15.6% 17.6% 15.4%
Preporuke turisticke agencije ili kluba 4.0% 5.7% 4.3% 1.7% 6.9% 8.6% 4.5% 5.0%
Raniji boravak 3.4% 1.9% 17.4% 11.5% 2.3% 0.0% 4.8% 8.2%
Nisam trebao/la nikakve informacije 2.0% 6.8% 43.0% 78.7% 1.4% 0.0% 14.6% 18.9%
Bez odgovora 1.2% 1.1% 0.4% 0.0% 0.5% 0.0% 0.8% 0.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
e ™ ™ S S
Radio, televizija, film ili video 10.6% 9.6% 9.2% 10.0%
Clanci u novinama ili casopisima 1.5% 2.1% 0.9% 1.6%
Stampani turisticki vodici 0.2% 0.2% 0.1% 1.3%
Katalozi, brosure turoperatora/agencije 7.1% 1.8% 0.4% 2.2%
Katalozi, brosure turisticke organizacije Crne Gore 0.8% 0.5% 0.1% 1.5%
Ostale brosure, katalozi, oglasi, plakati 4.4% 1.7% 1.0% 2.9%
Turisticki sajmovi, izlozbe 4.9% 17.3% 22.0% 19.4%
Internet 23.3% 20.4% 18.1% 19.2%
Preporuke rodbine ili prijatelja 17.5% 15.3% 15.7% 16.9%
Preporuke turisticke agencije ili kluba 6.3% 5.5% 4.5% 2.4%
Raniji boravak 7.3% 7.2% 7.8% 4.7%
Nisam trebao/la nikakve informacije 15.6% 17.8% 19.4% 17.0%
Bez odgovora 0.5% 0.7% 0.8% 0.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 7
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koje ste sve izvore informacija koristili putem interneta?-Facebook”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

3.0% 3.4% 2.3% 3.8% 1.7% 3.5%
Ne 97.0% 96.6% 97.7% 96.2% 98.3% 100.0% 100.0% 96.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske

Zapadna Evropa Istocna Evropa i Crna Gora Bliski istok i Turska . Privatni smjestaj

Da 3.7% 11.0% 0.5% 0.9% 3.8% 5.4% 2.1% 3.7%

Ne 96.3% 89.0% 99.5% 99.1% 96.2% 94.6% 97.9% 96.3%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

e e
6.1% 4.8% 0.8% 1.2%
Ne 93.9% 95.2% 99.2% 98.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 8
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koje ste sve izvore informacija koristili putem interneta?-Twitter”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

6.3% 5.3% 1.7% 6.8% 6.1% 3.6% 6.1%
Ne 93.7% 94.7% 98.3% 93.2% 93.9% 100.0% 96.4% 93.9%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje
10.9% 10.9% 0.5% 8.2% 15.8% 6.8% 5.6%
Ne 89.1% 89.1% 99.5% 100.0% 91.8% 84.2% 93.2% 94.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
13.2% 6.4% 2.3% 4.2%
Ne 86.8% 93.6% 97.7% 95.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 9
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Koje ste sve izvore informacija koristili putem interneta?-Tripadvisor”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

14.5% 14.0% 8.5% 15.1% 15.3% 33.3% 4.5% 15.4%
Ne 85.5% 86.0% 91.5% 84.9% 84.7% 66.7% 95.5% 84.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Privatni staj
26.8% 21.9% 1.6% 21.5% 34.2% 18.5% 12.4%
Ne 73.2% 78.1% 98.4% 100.0% 78.5% 65.8% 81.5% 87.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
27.4% 17.6% 6.8% 7.8%
Ne 72.6% 82.4% 93.2% 92.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 10
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koje ste sve izvore informacija koristili putem interneta?-Instagram”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

9.3% 10.2% 5.6% 10.5% 9.6% 33.3% 4.5% 10.2%
Ne 90.7% 89.8% 94.4% 89.5% 90.4% 66.7% 95.5% 89.8%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje
16.9% 16.8% 1.4% 0.9% 13.9% 18.9% 11.2% 8.9%
Ne 83.1% 83.2% 98.6% 99.1% 86.1% 81.1% 88.8% 91.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
15.7% 11.7% 5.8% 6.0%
Ne 84.3% 88.3% 94.2% 94.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 11
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Koje ste sve izvore informacija koristili putem interneta?- Blogovi
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znac¢ajni podaci.

5.7% 2.7% 7.4%
92.6%

6.1% 7.9% 4.5% 7.9%
Ne 93.9% 92.1% 95.5% 92.1% 94.3% 100.0% 97.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
13.4% 12.4% 1.2% 4.5% 24.3% 9.1% 6.1%
Ne 86.6% 87.6% 98.8% 100.0% 95.5% 75.7% 90.9% 93.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I AN N T NN N
13.7% 9.2% 2.8% 3.0%
Ne 86.3% 90.8% 97.2% 97.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 12



Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koje ste sve izvore informacija koristili putem interneta?- Stranice lokalne turisticke
organizacije Tivat”
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znac¢ajni podaci

22.2% 33.3% 10.0% 23.2%
76.8%

24.5% 18.9% 6.8% 25.4%
Ne 75.5% 81.1% 93.2% 74.6% 77.8% 66.7% 90.0%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska il Privatni smjestaj
40.2% 37.2% 4.2% 35.0% 27.0% 21.1% 22.6%
Ne 59.8% 62.8% 95.8% 100.0% 65.0% 73.0% 78.9% 77.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
1.5% 21.7% 25.3% 38.3%
Ne 98.5% 78.3% 74.7% 61.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 13
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koje ste sve izvore informacija koristili putem interneta?- Stranice smjestajnih objekata”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

32.0% 26.7% 13.6% 33.7% 28.4% 33.3% 15.5% 31.1%
Ne 68.0% 73.3% 86.4% 66.3% 71.6% 66.7% 84.5% 68.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje
51.4% 44.5% 7.0% 50.3% 51.4% 30.5% 29.6%
Ne 48.6% 55.5% 93.0% 100.0% 49.7% 48.6% 69.5% 70.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I S S A
12.7% 33.2% 30.1% 38.9%
Ne 87.3% 66.8% 69.9% 61.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 14

94



Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Koje ste sve izvore informacija koristili putem interneta?- On-line turisticke agencije”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

24.4% 26.2% 15.8% 27.6% 24.0% 33.3% 10.9% 26.6%
Ne 75.6% 73.8% 84.2% 72.4% 76.0% 66.7% 89.1% 73.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje
44.2% 38.0% 6.3% 39.5% 51.4% 28.5% 23.9%
Ne 55.8% 62.0% 93.7% 100.0% 60.5% 48.6% 71.5% 76.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
e e
31.0% 29.2% 18.0% 24.6%
Ne 69.0% 70.8% 82.0% 75.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 15
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Avionom - redovnim
letom

Automobilom
Autobusom
Motociklom

Total

Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem

“n”n

Kojim ste prevoznim sredstvom doputovali do Tivta?”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

34.3% 29.6% 19.8%
62.4% 67.2% 76.8%
0.6% 2.5% 1.7%
2.7% 0.8% 1.7%

100.0% 100.0% 100.0%

33.3% 37.4% 33.3% 13.8% 34.4%
65.1% 53.9% 33.3% 72.5% 63.4%
0.1% 5.2% 33.3% 8.3% 0.6%
1.5% 3.5% 5.5% 1.5%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Avionom -
redovnim letom

Automobilom
Autobusom
Motociklom
Total

55.5% 22.6% 8.2%

44.5% 77.4% 82.9%
3.7%
5.2%

100.0% 100.0% 100.0%

1.7% 69.0% 84.2% 44.0% 27.0%
98.3% 31.0% 15.8% 54.7% 69.2%
0.5% 1.4%
0.8% 2.4%

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Avionom - redovnim letom
Automobilom

Autobusom

Motociklom

Total

35.5%
61.9%
0.5%
2.0%
100.0%

30.9% 31.3% 34.1%
65.4% 65.2% 64.1%
1.6% 2.0%
2.1% 1.5% 1.8%
100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 16
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste doputovali ,,low cost”“ kompanijom?“

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

19.9% 20.4% 22.9% 21.1% 15.1% 100.0% 20.0% 20.2%
Ne 73.6% 73.9% 74.3% 73.6% 77.9% 73.3% 73.7%
Bez odgovora 6.5% 5.7% 2.9% 5.4% 7.0% 6.7% 6.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska il Privatni smjestaj
38.2% 22.6% 2.8% 2.8% 13.1% 25.5%
Ne 59.0% 67.7% 91.7% 88.1% 93.8% 78.6% 70.0%
Bez odgovora 2.8% 9.7% 5.6% 100.0% 9.2% 6.3% 8.3% 4.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
15.7% 16.3% 26.4% 20.7%
Ne 81.4% 77.8% 68.0% 67.2%
Bez odgovora 2.9% 5.9% 5.6% 12.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 17
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Koje ste usluge na ovom putovanju unapred rezervisali?-Smjestaj”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

99.3% 99.4% 99.4% 99.6% 98.3% 100.0% 98.2% 99.4%
Ne 0.7% 0.6% 0.6% 0.4% 1.7% 1.8% 0.6%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje
99.7% 97.8% 98.8% 100.0% 100.0% 100.0% 99.7% 99.3%
Ne 0.3% 2.2% 1.2% 0.3% 0.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
S S ™
98.5% 99.8% 99.5% 98.2%
Ne 1.5% 0.2% 0.5% 1.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 18
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koje ste usluge na ovom putovanju unapred rezervisali?-Prevoz”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

35.1% 29.1% 19.3% 33.7% 38.0% 33.3% 12.8% 34.8%
Ne 64.9% 70.9% 80.7% 66.3% 62.0% 66.7% 87.2% 65.2%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje
58.4% 27.0% 6.6% 69.4% 73.7% 43.9% 27.4%
Ne 41.6% 73.0% 93.4% 100.0% 30.6% 26.3% 56.1% 72.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
S S ™
33.5% 32.4% 31.1% 35.3%
Ne 66.5% 67.6% 68.9% 64.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 19
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Koje ste usluge na ovom putovanju unapred rezervisali?-lzleti”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znac¢ajni podaci.

1.2% 0.6% 0.6% 0.9% 1.3% 0.9% 0.9%
Ne 98.8% 99.4% 99.4% 99.1% 98.7% 100.0% 99.1% 99.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska GG CETELE Privatni smjestaj
zemlje
1.2% 0.7% 0.7% 1.3% 2.7% 0.5% 1.1%
Ne 98.8% 99.3% 99.3% 100.0% 98.7% 97.3% 99.5% 98.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
3.6% 0.5% 0.5%
Ne 96.4% 99.5% 99.5% 100.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 20
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koje ste usluge na ovom putovanju unapred rezervisali? - Ulaznice za koncerte, manifestacije,
priredbe”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

0.3% 0.3% 0.2%
Ne 99.7% 100.0% 100.0% 99.7% 100.0% 100.0% 100.0% 99.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje
0.3% 0.2% 0.2%
Ne 99.7% 100.0% 99.8% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 99.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
S O S
1.0%
Ne 99.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 21
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Kako ste rezervisali smestaj u ovoj destinaciji?”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Posredstvom turisticke agencije, 0.3% 0.3% 0.2%
turoperatora
Direktno sa smjeStajnim objektom 91.8% 87.7% 86.9% 92.7% 84.3% 33.3% 83.6% 90.6%
Posredstvom lokalne turisticke 0.3% 0.8% 0.6% 0.5% 0.4% 0.6%
organizacije Tivat
Na neki drugi nacin 6.9% 10.8% 12.5% 5.9% 14.0% 66.7% 14.5% 8.1%
Bez odgovora 0.7% 0.8% 0.6% 1.3% 1.8% 0.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I e e R Rl e
Turska zemlje

Posredstvom turisticke agencije, 0.2% 2.7% 0.2%
turoperatora

Direktno sa smjestajnim objektom 97.5% 100.0% 81.7% 73.5% 99.4% 94.6% 94.5% 89.0%
Posredstvom lokalne turisticke 0.9% 0.9% 2.7% 0.7%
organizacije Tivat

Na neki drugi nacin 1.2% 16.2% 25.6% 4.7% 9.5%
Bez odgovora 1.2% 0.9% 0.6% 0.8% 0.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

S S " S AN

Posredstvom turisticke agencije, turoperatora 0.5% 0.2%

Direktno sa smjestajnim objektom 92.4% 89.9% 86.9% 95.2%
Posredstvom lokalne turisticke organizacije Tivat 2.0% 0.5%

Na neki drugi nacin 4.6% 9.2% 11.6% 4.2%

Bez odgovora 0.5% 0.7% 1.0% 0.6%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 22
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Koji ste na¢in komunikacije koristili prilikom rezervacije smestaja”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Liéni kontakt u poslovnici, na 3alteru, u 0.9% 0.2% 0.6% 0.4% 0.9% 2.8% 0.3%
objektu

Telefonom 31.2% 36.6% 55.9% 30.3% 27.5% 66.7% 52.3% 31.7%
Postom, faksom 4.6% 7.0% 1.7% 6.4% 6.6% 4.6% 5.8%
E-mailom 23.4% 15.3% 7.9% 21.6% 23.1% 9.2% 20.9%
On-line (putem interneta) 36.1% 37.4% 31.6% 39.2% 31.9% 33.3% 22.0% 38.2%
Na neki drugi nacin 3.3% 3.6% 2.3% 2.2% 8.7% 8.3% 2.9%
Bez odgovora 0.4% 1.3% 0.9% 0.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

o . Bliski istok i Prekookeanske - A et
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora . Privatni smjestaj
Turska zemlje

Li¢ni kontakt u poslovnici, na Salteru, u
objektu

Telefonom

Postom, faksom

E-mailom

On-line (putem interneta)

Na neki drugi nacin

Bez odgovora

Total

0.3%

5.3%
11.5%
29.2%
52.8%

0.9%

100.0%

6.6%
5.9%
36.8%
50.7%

100.0%

1.2% 0.9%
63.6% 87.1%
0.5%
5.1%
21.4% 12.1%
7.5%
0.7%
100.0% 100.0%

1.9%
12.0%
36.7%
46.8%

2.5%

100.0%

5.4%
37.8%
54.1%

2.7%

100.0%

0.8%

21.1%
6.0%
23.0%
46.2%
2.9%

100.0%

0.5%

39.5%
5.6%
18.5%
32.7%
3.1%
0.1%
100.0%

| g | | Awut________| _____ Septembar ___|

Li¢ni kontakt u poslovnici, na salteru, u objektu
Telefonom

Postom, faksom

E-mailom

On-line (putem interneta)

Na neki drugi nacin

Bez odgovora

Total

0.5%
29.4%
2.5%
23.9%
41.6%
1.5%
0.5%
100.0%

0.9%
32.3%
4.3%
19.9%
38.7%
3.9%

100.0%
Tabela 23

0.5%
37.7%
8.3%
22.4%
26.6%
4.0%
0.5%
100.0%

32.7%
6.5%
8.9%

49.4%
2.4%

100.0%
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_“ = m“ Srednja §k0Ia
10.1% 33.3% 14.7%

Do 15 dana

0d 15 do 30 dana
Vise od 30 dana
Bez odgovora
Total

Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Koliko dana prije polaska na put ste izvrsili rezervaciju smjestaja?”
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

8.2% 9.2% 13.6% 7.1% 8.1%
85.9% 86.0% 83.1% 87.8% 82.5% 33.3% 71.6% 87.4%
1.2% 0.9% 1.0% 1.8% 1.2%
4.6% 3.8% 3.4% 4.1% 5.7% 33.3% 13.8% 3.3%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

. - Bliski i i . S
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora liSKiiStolci Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje
11.5%

Do 15 dana

0d 15 do 30 dana
Vise od 30 dana
Bez odgovora
Total

3.4% 6.6% 10.5% 28.4% 3.8% 2.1%

96.6% 89.1% 80.0% 64.7% 92.4% 91.9% 90.9% 84.1%
0.7% 1.4% 1.9% 5.4% 3.1% 0.1%
3.6% 8.2% 6.9% 1.9% 2.7% 3.9% 4.2%

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

1 S " Y N
11.3% 9.0%

Do 15 dana

0d 15 do 30 dana
Vise od 30 dana
Bez odgovora
Total

8.6% 6.4%

83.8% 85.6% 86.0% 88.6%
2.5% 1.8%
5.1% 6.2% 2.8% 2.4%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 24
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Ni jedan
Dorucak
Polupansion
Puni pansion
All-inclusive
Bez odgovora
Total

Ni jedan
Dorucak
Polupansion
Puni pansion
All-inclusive
Bez odgovora
Total

Ni jedan
Dorucak
Polupansion
Puni pansion
All-inclusive
Bez odgovora
Total

Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem

“n

Koji su obroci ukljuceni u cijenu Vaseg smestaja?”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

66.3% 62.3%
25.7% 30.8%
3.9% 3.0%
1.8% 2.8%
0.3% 0.2%
1.9% 0.9%

100.0% 100.0%

18-29

71.2%
23.7%
2.8%
1.7%

0.6%

100.0%

n“ Srednja §k0Ia m
63.9%

63.6% 61.8% 75.0% 68.2%

30.1% 24.1% 20.9% 29.0%
3.3% 4.8% 1.8% 3.7%
1.0% 6.6% 25.0% 7.3% 1.8%
0.1% 0.4% 0.3%
1.8% 2.2% 1.8% 1.4%

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

. - Bliski i i . T
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora liSkiistolci Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje
56.8% 2.9% 94.5%

63.9% 66.9% 68.7% 75.2% 47.1%

30.8% 23.5% 21.7% 21.4% 45.9% 32.4% 83.6% 1.9%
3.4% 2.2% 3.3% 0.9% 5.7% 10.8% 10.4% 0.2%
0.3% 5.4% 1.7% 0.6% 1.8% 1.5%
0.9% 0.5% 0.1%
0.6% 7.4% 0.9% 0.9% 0.6% 0.8% 1.7%

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

100.0%

61.7% 69.4%

31.6% 24.0% 25.0% 41.6%
1.0% 3.7% 3.8% 5.4%
1.0% 1.6% 4.3% 0.6%
1.0% 0.2%

3.6% 1.1% 1.0% 1.2%

100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 25

I S S N
66.0% 51.2%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Ukupan planirani broj nocenja u Tivtu na ovom putovanju?”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Zenski 18-29
0d 5 do 10 dana 52.0% 46.1% 54.2% 49.6% 44.5% 31.8% 51.0%
Do 5 dana 46.5% 53.5% 45.2% 49.2% 54.6% 100.0% 68.2% 47.8%
Vise od 10 dana 1.2% 0.2% 0.6% 0.8% 0.9% 0.9%
Bez odgovora 0.3% 0.2% 0.4% 0.3%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Total

56.9%

Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Eealltonl Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje
46.5%

50.8%

37.7%

46.4% 59.0% 55.7% 59.5%

0Od 5 do 10 dana

Do 5 dana 48.0% 58.0% 53.4% 40.2% 44.3% 37.8% 42.6% 52.3%

Vise od 10 dana 0.9% 2.9% 0.2% 0.9% 2.7% 0.3% 1.0%

Bez odgovora 0.3% 1.4% 0.3% 0.2%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Total

I S " Y N
72.5%

65.0%

37.8% 44.9%

0Od 5 do 10 dana

Do 5 dana 35.0% 60.9% 54.1% 26.3%

Vise od 10 dana 0.9% 1.0% 0.6%

Bez odgovora 0.5% 0.6%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 26
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Ukupan planirani broj no¢enja u ovom mjestu?”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

0d 5 do 10 dana 0.3% 0.6% 0.4% 0.9% 0.9% 0.4%

Do 5 dana 0.3% 0.1% 0.4% 0.9% 0.1%

Bez odgovora 99.4% 99.4% 100.0% 99.5% 98.7% 100.0% 98.2% 99.5%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I Py ooy e RO -0 =] PR [Py

Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Turska zemlje Privatni smjestaj

0d 5 do 10 dana 0.6% 0.5% 2.7% 0.6%

Do 5 dana 0.3% 0.2% 0.2%

Vise od 10 dana 99.1% 100.0% 99.3% 100.0% 100.0% 97.3% 100.0% 99.1%

Bez odgovora 0.6% 0.5% 2.7% 0.6%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
S O S A

0Od 5 do 10 dana 2.5%

Do 5 dana 1.0%

Vise od 10 dana 96.4% 100.0% 100.0% 100.0%

Bez odgovora 2.5%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 27
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,U koliko smjestajnih objekata (u kojima placate smjestaj) planirate boraviti u Tivtu?“

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

= n“ Srednja §k0Ia m

Jedan objekat 27.4% 28.6% 19.4% 31.4% 72.0%
Do 5 objekata 7.2% 8.5% 6.2% 7.8% 16.0%
0d 5 do 10 objekata 8.6% 5.6% 8.2% 7.4%

Bez odgovora 56.8% 57.4% 66.2% 53.4% 12.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

45.5%
36.4%
9.1%
9.1%
100.0%

35.2%
8.5%
5.1%

51.1%

100.0%

27.8%
6.8%
7.9%

57.4%

100.0%

Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora R GG TG Privatni smjestaj
Turska zemlje

Jedan objekat 25.3% 31.5% 28.8% 30.9% 4.0%
Do 5 objekata 11.8% 12.7% 3.2% 5.8% 4.0%
0d 5 do 10 objekata 4.8% 6.9% 7.9% 5.8% 8.0%
Bez odgovora 58.1% 48.8% 60.1% 57.6% 84.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

31.5%
5.6%

63.0%
100.0%

27.3%
8.4%
3.5%

60.8%

100.0%

28.8%
6.8%
6.9%

57.5%

100.0%

e e, e T

Jedan objekat 66.3% 56.1%

Do 5 objekata 24.0%

0d 5 do 10 objekata 0.7%

Bez odgovora 9.7% 43.2%

Total 100.0% 100.0%
Tabela 28

0.8%
5.4%
15.4%
78.4%
100.0%

1.2%

8.7%

6.6%
83.4%
100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u
Tivtu?-Plivanje/kupanje”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Ne bavim se 0.6% 0.6% 0.9% 1.8% 0.5%

Ponekad 29.0% 21.7% 19.2% 25.9% 31.0% 15.6% 26.9%

Cesto 70.3% 77.2% 80.8% 72.8% 68.6% 100.0% 82.6% 72.3%

Bez odgovora 0.1% 0.6% 0.4% 0.4% 0.4%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I - Ty el )

Ne bavim se 0.6% 0.7% 0.9% 0.6% 0.3% 0.7%

Ponekad 34.9% 24.1% 19.9% 5.2% 40.5% 24.3% 27.2% 25.3%

Cesto 64.5% 75.9% 78.5% 94.0% 58.9% 75.7% 72.3% 73.6%

Bez odgovora 0.9% 0.3% 0.4%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
S S S A

Ne bavim se 2.5% 0.2% 0.3%

Ponekad 23.9% 18.3% 26.3% 46.7%

Cesto 73.1% 80.8% 73.4% 53.3%

Bez odgovora 0.5% 0.7%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 29
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Ne bavim se
Ponekad
Cesto

Bez odgovora
Total

71.0%
17.3%
11.5%
0.1%
100.0%

Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u

Tivtu? - Sportovi na /u vodi(jedrenje)”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

n“

18-29
74.9% 88.1% 71.4% 66.4%
13.6% 5.1% 16.5% 20.5%
11.5% 6.8% 12.1% 12.7%
0.4%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

66.7%
33.3%

100.0%

N HERGIE]

78.9%
12.8%
8.3%

100.0%

72.1%
16.0%
11.8%
0.1%
100.0%

Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Eealltonl Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje

Ne bavim se
Ponekad
Cesto

Bez odgovora
Total

71.3%
19.7%
9.1%

100.0%

50.4% 77.0% 79.5% 79.1%

25.5% 11.0% 6.8% 16.5%

24.1% 11.7% 13.7% 4.4%
0.2%

100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

73.0%
21.6%

5.4%

100.0%

76.5%
14.6%
8.9%

100.0%

71.1%
16.1%
12.6%
0.1%
100.0%

T, L T T e e

Ne bavim se
Ponekad
Cesto

Bez odgovora
Total

77.6% 68.4%
19.9% 12.6%
2.6% 18.8%
0.2%

100.0% 100.0%

Tabela 30

71.4%
17.8%
10.8%

100.0%

82.0%
13.8%
4.2%

100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u

Tivtu?- Ribolov*

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Ne bavim se 80.0% 82.0%
Ponekad 13.9% 11.9%
Cesto 6.0% 6.0%
Bez odgovora 0.1%

Total 100.0% 100.0%

N HERGIE]

n“

18-29

95.5% 79.3% 75.4% 66.7% 75.5% 81.4%

4.0% 13.7% 17.5% 33.3% 15.5% 12.9%

0.6% 7.0% 6.6% 9.1% 5.6%
0.4% 0.1%

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Eealltonl Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje
78.7%

Ne bavim se 82.2% 65.2% 82.5% 88.9% 81.6% 81.1% 85.6%

Ponekad 12.8% 23.9% 11.0% 5.1% 15.8% 13.5% 11.2% 13.9%
Cesto 5.0% 10.9% 6.3% 6.0% 2.5% 5.4% 3.1% 7.3%
Bez odgovora 0.2% 0.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

e, e, T T e
77.6% 85.6%

Ne bavim se 87.8% 78.7%

Ponekad 11.2% 11.4% 16.6% 11.4%
Cesto 1.0% 9.6% 5.8% 3.0%
Bez odgovora 0.2%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 31
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u
Tivtu?- Kajaking”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Ne bavim se 62.5% 65.7% 74.4% 62.5% 59.8% 100.0% 70.9% 63.4%

Ponekad 30.2% 26.2% 22.7% 28.9% 32.3% 20.9% 29.2%

Cesto 7.2% 8.1% 2.8% 8.7% 7.4% 8.2% 7.3%

Bez odgovora 0.1% 0.4% 0.1%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I e ey S N el e I

Turska zemlje

Ne bavim se 62.0% 47.4% 69.1% 67.5% 66.5% 62.2% 68.9% 61.7%

Ponekad 30.5% 40.9% 23.4% 23.1% 31.0% 29.7% 27.2% 29.0%

Cesto 7.5% 11.7% 7.3% 9.4% 2.5% 8.1% 3.9% 9.2%

Bez odgovora 0.2% 0.1%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
1 S O S A

Ne bavim se 78.2% 49.8% 67.8% 74.9%

Ponekad 20.3% 37.6% 25.4% 22.2%

Cesto 1.5% 12.4% 6.8% 3.0%

Bez odgovora 0.2%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 32
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u
Tivtu?-Planinarenje”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

n“

N HERGIE]

18-29
Ne bavim se 78.6% 79.1% 91.5% 76.9% 74.2% 100.0% 77.3% 78.9%
Ponekad 16.2% 15.3% 7.3% 16.2% 21.4% 17.3% 15.6%
Cesto 5.1% 5.1% 1.1% 6.5% 3.9% 5.5% 5.1%
Bez odgovora 0.1% 0.6% 0.4% 0.4% 0.4%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Total

. - Bliski i i . S
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora liSkiiStolci Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje
86.4% 75.2%

Ne bavim se 84.2% 58.7% 75.7% 84.6% 87.3% 89.2%

Ponekad 13.7% 29.0% 16.8% 12.0% 10.1% 8.1% 11.5% 17.8%
Cesto 2.2% 12.3% 6.8% 3.4% 1.9% 2.7% 2.1% 6.4%
Bez odgovora 0.7% 0.6% 0.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

I S S ™ S N
74.6% 70.1%

81.0%

Ne bavim se 89.3%

Ponekad 10.2% 12.1% 19.6% 23.4%
Cesto 0.5% 5.9% 5.8% 6.6%
Bez odgovora 0.9%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 33
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u
Tivtu?-Pjesacenje”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Ne bavim se 61.8% 53.7% 58.8% 58.2% 57.0% 33.3% 53.2% 58.6%

Ponekad 31.6% 37.4% 35.6% 34.6% 32.5% 33.3% 39.4% 33.7%

Cesto 6.4% 8.7% 5.6% 7.1% 10.1% 33.3% 7.3% 7.5%

Bez odgovora 0.1% 0.2% 0.1% 0.4% 0.2%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I e ey S N el e I

Turska zemlje

Ne bavim se 67.9% 46.0% 48.6% 59.8% 70.1% 78.4% 61.5% 57.2%

Ponekad 28.7% 38.0% 40.4% 33.3% 28.7% 18.9% 34.1% 34.1%

Cesto 3.4% 16.1% 10.5% 6.8% 1.3% 2.7% 4.2% 8.6%

Bez odgovora 0.5% 0.3% 0.1%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
S " A S

Ne bavim se 73.1% 62.7% 50.5% 47.9%

Ponekad 24.9% 29.7% 40.2% 41.9%

Cesto 2.0% 7.1% 9.3% 10.2%

Bez odgovora 0.5%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 34
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“n

Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem

95.5% 93.9% 100.0%

Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u

Tivtu?- Biciklizam/mountinbiking

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

N HERGIE]

Ne bavim se 96.3% 94.7% 97.7% 94.5% 95.6%
Ponekad 3.4% 3.4% 1.7% 3.3% 5.2% 5.5% 3.2%
Cesto 0.3% 1.7% 1.2% 0.9% 1.0%
Bez odgovora 0.2% 0.6% 0.1%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Total

100.0%

97.5%

Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Eealltonl Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje
94.6% 97.9% 94.4%

Ne bavim se 96.9% 86.9% 96.0% 97.4%

Ponekad 2.5% 8.8% 3.0% 2.6% 2.5% 2.7% 1.6% 4.3%

Cesto 0.3% 4.4% 0.9% 2.7% 0.5% 1.1%

Bez odgovora 0.3% 0.1%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Total 100.0%

Ne bavim se
Ponekad
Cesto

Bez odgovora
Total

96.4%
3.6% 3.9% 3.5% 1.8%
1.1% 1.3% 0.6%
0.6%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 35

e e
95.0% 95.2% 97.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u

Tivtu?- Avanturisticki sportovi (slobodno penjanje, kanjoning, speleologija)”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Total

Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Eealltonl Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje
94.6% 98.4% 97.1%

_““ = m“ Srednja §k0Ia
97.0% 100.0% 99.1% 97.4%
0.9% 1.9%

Ne bavim se 97.5% 97.7% 100.0% 97.2%

Ponekad 2.1% 1.3% 2.0% 2.2%

Cesto 0.3% 0.9% 0.6% 0.9% 0.6%

Bez odgovora 0.1% 0.1% 0.1%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

97.5%

Ne bavim se 98.1% 91.2% 98.8% 100.0%
Ponekad 1.6% 5.9% 0.9% 1.9% 2.7% 1.0% 2.1%
Cesto 0.3% 2.9% 0.6% 2.7% 0.5% 0.6%
Bez odgovora 0.2% 0.1%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Total

O ™ " A S N
96.8% 98.0% 99.4%
0.6%

Ne bavim se 97.5%
Ponekad 2.5% 2.3% 1.0%

Cesto 0.7% 1.0%

Bez odgovora 0.2%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 36
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Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u

Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,
Tivtu?- Posmatranje ptica (birdwatching)“

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

_““ = m“ Srednja §k0Ia
97.7% 95.3% 96.1% 100.0% 99.1% 95.5%
2.5%

Ne bavim se 94.6% 97.2%
Ponekad 3.3% 1.3% 1.7% 2.7% 2.2% 0.9%
Cesto 1.3% 1.5% 0.6% 1.7% 1.3% 1.6%
Bez odgovora 0.7% 0.4% 0.4% 0.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I ) e B e vl = I
Turska zemlje
Ne bavim se 94.4% 93.4% 97.7% 100.0% 91.8% 94.6% 95.8% 95.8%
Ponekad 3.1% 3.6% 1.4% 5.1% 2.7% 1.8% 2.7%
Cesto 2.2% 2.9% 3.2% 2.7% 1.3% 1.4%
Bez odgovora 0.3% 0.9% 1.0% 0.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
S S " A S
Ne bavim se 95.4% 95.4% 97.5% 94.0%
Ponekad 2.5% 2.3% 1.5% 4.2%
Cesto 2.0% 1.4% 1.0% 1.2%
Bez odgovora 0.9% 0.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 37
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Ne bavim se 54.9%
Ponekad 30.0%
Cesto 14.6%
Bez odgovora 0.4%

Total 100.0%

Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u

Tivtu?- Zdravstveno-rekreativni i wellness/spa razlozi“

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

n“

41.5%
35.8%
22.5%
0.2%
100.0%

18-29
64.2% 43.8%
27.8% 34.3%
8.0% 21.6%
0.4%
100.0% 100.0%

55.5%
30.1%
14.4%

100.0%

66.7%
33.3%

100.0%

N HERGIE]

63.6%
29.1%
7.3%

100.0%

47.4%
33.1%
19.3%
0.3%
100.0%

Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Eealltonl Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje

Ne bavim se 33.3%
Ponekad 47.4%
Cesto 19.3%
Bez odgovora

Total 100.0%

38.0%
33.6%
27.7%
0.7%
100.0%

66.8%
24.3%
8.6%
0.2%

100.0%

79.5%
19.7%
0.9%

100.0%

27.8%
34.2%
37.3%
0.6%
100.0%

16.2%
32.4%
51.4%

100.0%

30.6%

35.1%

34.0%
0.3%

100.0%

57.3%
31.8%
10.7%
0.2%
100.0%

e, L, e T e

Ne bavim se
Ponekad
Cesto

Bez odgovora
Total

37.1%
35.5%
27.4%

100.0%

47.4%
31.1%
21.3%
0.2%
100.0%

Tabela 38

59.0%
31.2%
9.8%

100.0%

44.0%
36.1%
18.7%
1.2%
100.0%

118



Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Koliko se ¢esto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u
Tivtu?- Razgledanje znamenitosti/posjecivanje muzeja/galerija/izlozbi*

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Ne bavim se 39.6% 27.0% 39.5% 30.1% 43.0% 33.3% 45.0% 33.1%

Ponekad 34.5% 36.2% 38.4% 35.6% 32.5% 33.3% 35.8% 34.9%

Cesto 25.7% 36.6% 22.0% 33.9% 24.6% 33.3% 19.3% 31.7%

Bez odgovora 0.3% 0.2% 0.4% 0.3%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I e ey O e el el B R

Turska zemlje

Ne bavim se 22.4% 24.1% 44.2% 61.5% 24.7% 13.2% 25.3% 37.8%

Ponekad 40.2% 38.0% 34.6% 29.9% 30.4% 28.9% 38.6% 33.7%

Cesto 37.1% 37.2% 21.0% 8.5% 44.9% 57.9% 35.8% 28.4%

Bez odgovora 0.3% 0.7% 0.2% 0.3% 0.1%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
L w | ma | e

Ne bavim se 23.9% 29.7% 42.1% 39.3%

Ponekad 41.6% 31.1% 34.8% 38.7%

Cesto 34.5% 39.3% 23.1% 20.2%

Bez odgovora 1.8%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 39
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“n

Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem

Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u

Tivtu?- Posjecivanje lokalnih manifestacija, priredbi i koncerata“

Ne bavim se 32.4%
Ponekad 38.7%
Cesto 28.6%
Bez odgovora 0.3%

Total 100.0%

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

mn

18-29 N HERGIE]
24.7% 27.1% 27.6% 35.4% 33.3% 37.6% 28.2%
35.1% 35.6% 37.2% 38.4% 34.9% 37.3%
39.8% 37.3% 34.7% 26.2% 66.7% 27.5% 34.1%
0.4% 0.5% 0.4%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

o . Bliski istok i Prekookeanske - A et
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora . Privatni smjestaj
Turska zemlje

Ne bavim se 28.0%
Ponekad 36.4%
Cesto 35.5%
Bez odgovora

Total 100.0%

24.8% 29.7% 42.2% 24.8% 21.1% 21.7% 32.1%
37.2% 38.3% 34.5% 37.6% 31.6% 43.9% 34.1%
37.2% 31.3% 23.3% 36.9% 47.4% 34.2% 33.5%
0.7% 0.7% 0.6% 0.3% 0.4%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

_“““ Septembar

Ne bavim se
Ponekad
Cesto

Bez odgovora
Total

18.8% 20.6% 35.2% 47.9%
43.1% 37.3% 34.9% 34.7%
37.6% 41.9% 29.9% 16.2%
0.5% 0.2% 1.2%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 40
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Ne bavim se 64.0%
Ponekad 17.0%
Cesto 18.5%
Bez odgovora 0.4%

Total 100.0%

Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u
Tivtu?- Odlasci u diskoteke/noéne klubove*

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

62.1%
23.5%
13.9%
0.4%
100.0%

18-29

52.0%
30.5%
17.5%

100.0%

63.1%
18.5%
17.9%
0.5%
100.0%

73.4%
16.2%
10.5%

100.0%

100.0%

N HERGIE]

74.5%
14.5%
10.0%
0.9%

100.0%

62.2%
20.5%
17.0%
0.3%

100.0%

Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Eealltonl Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje

Ne bavim se 64.5%
Ponekad 20.6%
Cesto 15.0%
Bez odgovora

Total 100.0%

43.5%
23.2%
32.6%
0.7%
100.0%

66.7%

17.2%

15.4%
0.7%

100.0%

59.0%
26.5%
14.5%

100.0%

73.9%
14.0%
11.5%
0.6%

100.0%

51.4%
35.1%
13.5%

100.0%

59.3%

23.5%
17.0%
0.3%

100.0%

65.0%
18.3%
16.3%
0.4%
100.0%

e L e T e =

Ne bavim se
Ponekad
Cesto

Bez odgovora
Total

69.0%
14.7%
15.7%
0.5%
100.0%

Tabela 41

54.9%
26.8%
18.1%
0.2%
100.0%

68.8%
16.3%
15.0%

100.0%

64.7%
16.8%
17.4%
1.2%
100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,
Tivtu?-Odlasci u kazino”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

_““ = m“ Srednja §k0Ia
88.5% 90.8% 66.7% 94.5%

Ne bavim se 84.4% 96.0% 94.4%
Ponekad 9.3% 2.4% 4.0% 6.3% 6.6% 33.3% 1.8%
Cesto 6.1% 1.3% 1.7% 5.0% 2.6% 3.7%
Bez odgovora 0.1% 0.2% 0.3%

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Total 100.0%

Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Eealltonl Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje
94.6% 88.0% 90.1%

Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u

89.2%
6.6%
4.0%
0.2%

100.0%

Ne bavim se 89.4% 79.7% 90.2% 95.7% 90.5%
Ponekad 6.9% 12.3% 5.4% 3.4% 5.1% 5.4% 5.7% 6.6%
Cesto 3.8% 7.2% 4.2% 0.9% 4.4% 6.0% 3.2%
Bez odgovora 0.7% 0.2% 0.3% 0.1%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Total 100.0% 100.0%

S I Y N
89.5% 88.5% 87.4%

Ne bavim se 92.9%

Ponekad 3.6% 7.3% 6.8% 6.0%

Cesto 3.6% 3.2% 4.8% 5.4%

Bez odgovora 1.2%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 42
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u
Tivtu?-Kupovina“

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Ne bavim se 28.1% 23.8% 35.6% 22.7% 31.0% 33.3% 36.4% 25.4%

Ponekad 51.1% 46.5% 47.5% 49.2% 49.8% 66.7% 50.9% 48.7%

Cesto 20.6% 29.1% 16.9% 27.6% 19.2% 12.7% 25.5%

Bez odgovora 0.1% 0.6% 0.5% 0.4%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I e e O e el il B R

Turska zemlje

Ne bavim se 18.1% 17.5% 30.9% 57.3% 17.2% 10.8% 21.4% 28.4%

Ponekad 49.2% 42.3% 56.7% 38.5% 43.3% 48.6% 47.8% 49.3%

Cesto 31.8% 39.4% 12.2% 4.3% 39.5% 40.5% 29.8% 22.2%

Bez odgovora 0.9% 0.7% 0.2% 1.0% 0.1%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
1 S T O S A

Ne bavim se 14.1% 21.3% 36.3% 29.2%

Ponekad 51.0% 56.8% 48.1% 28.6%

Cesto 33.3% 22.0% 15.5% 41.1%

Bez odgovora 1.5% 1.2%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 43
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Koliko se ¢esto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u
Tivtu?- Odlasci u restorane/uzivanje u dobroj hrani“

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Ne bavim se 20.5% 19.1% 23.7% 17.6% 24.0% 25.0% 38.5% 17.9%

Ponekad 58.3% 58.4% 59.9% 59.0% 54.6% 75.0% 53.2% 58.9%

Cesto 21.1% 22.3% 16.4% 23.0% 21.4% 8.3% 23.0%

Bez odgovora 0.1% 0.2% 0.4% 0.3%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I e ey S N el e I

Turska zemlje

Ne bavim se 11.5% 9.4% 26.4% 45.3% 12.7% 5.3% 15.4% 21.4%

Ponekad 58.6% 59.4% 59.8% 49.6% 60.8% 47.4% 58.5% 58.4%

Cesto 29.6% 30.4% 13.6% 5.1% 26.6% 47.4% 25.8% 20.1%

Bez odgovora 0.3% 0.7% 0.2% 0.3% 0.1%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
S " S S A

Ne bavim se 9.6% 10.3% 31.6% 28.7%

Ponekad 56.9% 65.4% 52.4% 55.1%

Cesto 33.5% 24.3% 15.8% 15.0%

Bez odgovora 0.3% 1.2%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 44
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Koliko se cesto bavite ili planirate baviti, ovdje navedenim aktivnostima, na ovom putovanju u

Tivtu?- Posjecivanje lokalnih proizvodjaca hrane/vinskih podruma“

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Ne bavim se 35.9%
Ponekad 48.9%
Cesto 15.1%
Bez odgovora 0.1%

Total 100.0%

n“

18-29
35.9% 51.1% 31.8% 38.4%
51.4% 40.3% 52.0% 49.8%
12.5% 8.5% 15.8% 11.8%
0.2% 0.4%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

25.0%
75.0%

100.0%

N HERGIE]

59.1%
37.3%
3.6%

100.0%

33.4%
51.3%
15.0%
0.3%

100.0%

Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Eealltonl Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje

Ne bavim se 20.5%
Ponekad 60.6%
Cesto 18.6%
Bez odgovora 0.3%

Total 100.0%

23.9%
48.6%
26.8%
0.7%
100.0%

46.4%
47.1%
6.3%
0.2%

100.0%

79.3%
18.1%
2.6%

100.0%

22.8%
57.0%
20.3%

100.0%

11.1%
63.9%
25.0%

100.0%

28.5%

52.5%
18.8%
0.3%

100.0%

38.8%
49.0%
12.0%

0.1%
100.0%

e e

Ne bavim se
Ponekad
Cesto

Bez odgovora
Total

34.0%
46.7%
19.3%

100.0%

30.9%
53.5%
15.6%

100.0%

Tabela 45

39.1%
50.6%
10.0%
0.3%

100.0%

42.5%
42.5%
13.8%
1.2%
100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Da li ste ve¢ posijetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija u Tivtu? Tivat-centar grada (Pine)“

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 . 304a | 455 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |

97.3% 97.9% 98.3% 97.4% 97.4% 100.0% 99.1% 97.5%

Ne 2.7% 2.1% 1.7% 2.6% 2.6% 0.9% 2.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje

96.6% 99.3% 98.8% 98.3% 95.6% 92.1% 96.9% 98.0%

Ne 3.4% 0.7% 1.2% 1.7% 4.4% 7.9% 3.1% 2.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

97.5% 97.5% 97.7% 97.6%
Ne 2.5% 2.5% 2.3% 2.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 46
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija u Tivtu?- Gradski park”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 455 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |

27.0% 27.7% 24.3% 27.2% 30.1% 34.5% 26.6%

Ne 73.0% 72.3% 75.7% 72.8% 69.9% 100.0% 65.5% 73.4%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje

25.9% 32.8% 27.4% 18.1% 29.1% 35.1% 26.1% 27.6%

Ne 74.1% 67.2% 72.6% 81.9% 70.9% 64.9% 73.9% 72.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

27.9% 33.0% 21.3% 25.9%

Ne 72.1% 67.0% 78.7% 74.1%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 47
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Da li ste vec posijetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija u Tivtu?- Gornja Lastva“

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 . 304a ]| 455 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |

17.5% 20.6% 16.9% 18.5% 21.4% 21.8% 18.4%

Ne 82.5% 79.4% 83.1% 81.5% 78.6% 100.0% 78.2% 81.6%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje

17.1% 22.6% 21.0% 12.0% 15.9% 28.9% 50.0% 17.2%

Ne 82.9% 77.4% 79.0% 88.0% 84.1% 71.1% 50.0% 82.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

22.8% 28.8% 11.3% 6.0%
Ne 77.2% 71.2% 88.7% 94.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 48
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija u Tivtu?- Donja Lastva“

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 . 304a | 455 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |

21.5% 26.1% 22.0% 23.4% 25.2% 31.8% 22.6%

Ne 78.5% 73.9% 78.0% 76.6% 74.8% 100.0% 68.2% 77.4%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje

20.9% 27.7% 25.2% 16.2% 21.5% 35.1% 22.5% 24.2%

Ne 79.1% 72.3% 74.8% 83.8% 78.5% 64.9% 77.5% 75.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

S S ™

26.9% 34.6% 14.3% 12.6%

Ne 73.1% 65.4% 85.7% 87.4%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 49
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Da li ste ve¢ posijetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija u Tivtu?- Porto Montenegro*

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

—m 18-29 . 304a | 455 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |

96.3% 97.0% 98.9% 96.7% 95.2% 100.0% 98.2% 96.6%

Ne 3.7% 3.0% 1.1% 3.3% 4.8% 1.8% 3.4%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje

98.8% 96.4% 97.2% 97.4% 93.0% 91.9% 94.3% 97.8%

Ne 1.2% 3.6% 2.8% 2.6% 7.0% 8.1% 5.7% 2.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

97.5% 98.2% 96.5% 91.6%
Ne 2.5% 1.8% 3.5% 8.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 50
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija u Tivtu?- Lustica bay”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

74.2% 72.1% 71.8% 74.8% 69.9% 33.3% 62.7% 74.3%

Ne 25.8% 27.9% 28.2% 25.2% 30.1% 66.7% 37.3% 25.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska il Privatni smjestaj

79.1% 75.9% 71.5% 62.1% 70.9% 81.1% 68.1% 76.2%

Ne 20.9% 24.1% 28.5% 37.9% 29.1% 18.9% 31.9% 23.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

87.3% 83.1% 61.2% 60.5%

Ne 12.7% 16.9% 38.8% 39.5%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 51
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Da li ste ve¢ posijetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih

mjesta/atrakcija u Tivtu?- Ostrva (Ostrvo cvijeca, Sv. Marko, Gospa od milosti)“
Napomena: Crvenim su oznaceni statisti¢ki znacajni podaci

—-mm 18-29 . 304a | 455 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |
24.5% 26.4% 30.6%
69.4%

23.3% 38.8% 34.5% 31.0%
Ne 76.7% 61.2% 65.5% 69.0% 75.5% 100.0% 73.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska il Privatni smjestaj
20.9% 39.4% 42.8% 15.4% 16.5% 32.4% 25.3% 32.6%
Ne 79.1% 60.6% 57.2% 84.6% 83.5% 67.6% 74.7% 67.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
_—_—m——m
36.5% 36.4% 21.6% 26.9%
Ne 63.5% 63.6% 78.4% 73.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 52
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija u Tivtu?- Solila-Specijalni rezervat prirode*

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 . 304a | 4550 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |

13.6% 17.4% 15.9% 15.7% 13.5% 12.7% 15.6%

Ne 86.4% 82.6% 84.1% 84.3% 86.5% 100.0% 87.3% 84.4%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska Privatni smjestaj
zemlje

12.5% 17.5% 18.9% 5.2% 15.8% 16.2% 12.0% 17.0%

Ne 87.5% 82.5% 81.1% 94.8% 84.2% 83.8% 88.0% 83.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

17.8% 21.3% 9.8% 10.2%

Ne 82.2% 78.7% 90.2% 89.8%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 53
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih

mjesta/atrakcija u Tivtu?- Plavi horizont”
Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci

—-mm 18-29 . 304a | 455 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |
31.4% 48.2% 33.5%
66.5%

31.8% 38.5% 39.5% 35.0%
Ne 68.2% 61.5% 60.5% 65.0% 68.6% 100.0% 51.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska il Privatni smjestaj
28.7% 25.5% 47.7% 38.5% 19.7% 21.1% 26.4% 38.9%
Ne 71.3% 74.5% 52.3% 61.5% 80.3% 78.9% 73.6% 61.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
___—m——m
29.8% 42.8% 32.1% 26.3%
Ne 70.2% 57.2% 67.9% 73.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 54
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih

mjesta/atrakcija u Tivtu?- Panoramski put na Lustici-"Zivot na Lustici
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |
4.8% 5.5% 5.0%
95.0%

5.2% 4.9% 5.1% 5.2%
Ne 94.8% 95.1% 94.9% 94.8% 95.2% 100.0% 94.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska il Privatni smjestaj
3.8% 10.2% 5.4% 2.6% 2.5% 13.5% 4.4% 5.6%
Ne 96.3% 89.8% 94.6% 97.4% 97.5% 86.5% 95.6% 94.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
_—__m——m
8.6% 8.2% 1.5% 1.2%
Ne 91.4% 91.8% 98.5% 98.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 55
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih

mjesta/atrakcija u Tivtu?- Vrmac'
Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |
4.8% 5.5% 3.4%
96.6%

3.9% 3.4% 2.8% 3.4%
Ne 96.1% 96.6% 97.2% 96.6% 95.2% 100.0% 94.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska il Privatni smjestaj
1.2% 8.0% 4.2% 0.9% 1.3% 13.5% 3.4% 3.8%
Ne 98.8% 92.0% 95.8% 99.1% 98.7% 86.5% 96.6% 96.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
_—_—m——m
7.6% 5.3% 1.0% 0.6%
Ne 92.4% 94.7% 99.0% 99.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 56
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih

mjesta/atrakcija? Budva“
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znac¢ajni podaci

—-am 18-29 . 304a | 4550 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |
52.8% 75.0% 48.2% 60.1%
39.9%

60.4% 57.2% 53.4% 62.0%
Ne 39.6% 42.8% 46.6% 38.0% 47.2% 25.0% 51.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj
68.8% 69.3% 53.3% 30.8% 61.8% 78.4% 60.3% 59.0%
Ne 31.2% 30.7% 46.7% 69.2% 38.2% 21.6% 39.7% 41.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
_—_—m——m
75.1% 61.2% 49.9% 55.7%
Ne 24.9% 38.8% 50.1% 44.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 57
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih

mjesta/atrakcija?- Sveti Stefan“
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci

—m 18-29 . 304a | 455 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |
8.3% 11.8% 10.6%
89.4%

10.8% 10.6% 10.7% 11.5%
Ne 89.2% 89.4% 89.3% 88.5% 91.7% 100.0% 88.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj
8.4% 19.7% 10.5% 5.1% 10.8% 13.5% 11.2% 10.5%
Ne 91.6% 80.3% 89.5% 94.9% 89.2% 86.5% 88.8% 89.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
_—_—m——m
21.3% 9.4% 5.8% 13.2%
Ne 78.7% 90.6% 94.2% 86.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 58
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih

mjesta/atrakcija?- Herceg Novi“
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znac¢ajni podaci

—m 18-29 . 304a | 4550 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |
23.1% 33.3% 24.5% 22.6%
77.4%

23.0% 23.0% 19.8% 23.6%
Ne 77.0% 77.0% 80.2% 76.4% 76.9% 66.7% 75.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj
23.4% 31.4% 23.4% 17.9% 19.1% 18.9% 19.3% 25.2%
Ne 76.6% 68.6% 76.6% 82.1% 80.9% 81.1% 80.7% 74.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
___—m——m
19.8% 29.0% 21.1% 15.6%
Ne 80.2% 71.0% 78.9% 84.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 59
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija?- Kotor”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |

42.8% 49.0% 40.3% 47.1% 42.8% 75.0% 35.5% 46.8%

Ne 57.2% 51.0% 59.7% 52.9% 57.2% 25.0% 64.5% 53.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T o M= I ey
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

54.8% 46.7% 42.5% 24.1% 45.6% 60.5% 48.0% 45.0%

Ne 45.2% 53.3% 57.5% 75.9% 54.4% 39.5% 52.0% 55.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

63.5% 41.4% 48.1% 29.3%

Ne 36.5% 58.6% 51.9% 70.7%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 60

140



Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija?- Bar”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

0.6% 0.4% 1.1% 0.3% 0.9% 0.9% 0.5%

Ne 99.4% 99.6% 98.9% 99.7% 99.1% 100.0% 99.1% 99.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T o = I Iy
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

1.2% 0.6% 0.3%

Ne 100.0% 100.0% 98.8% 100.0% 99.4% 100.0% 100.0% 99.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

1.5% 0.2% 0.3% 0.6%
Ne 98.5% 99.8% 99.7% 99.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 61
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Da li ste vec posijetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija?- Ada Bojana“

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

1.3% 0.6% 2.3% 0.9% 0.9% 1.8% 0.9%
Ne 98.7% 99.4% 97.7% 99.1% 99.1% 100.0% 98.2% 99.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

0.6% 0.7% 1.9% 0.6% 0.8% 1.1%
Ne 99.4% 99.3% 98.1% 100.0% 99.4% 100.0% 99.2% 98.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

2.5% 1.1% 0.5%
Ne 97.5% 98.9% 99.5% 100.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 62
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija?- Ulcinj“

Napomena: Crvenim su oznaceni statisti¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 455 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

0.9% 0.8% 0.6% 0.8% 0.9% 1.8% 0.6%
Ne 99.1% 99.2% 99.4% 99.2% 99.1% 100.0% 98.2% 99.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

0.9% 0.7% 0.9% 0.6% 0.5% 0.9%
Ne 99.1% 99.3% 99.1% 100.0% 99.4% 100.0% 99.5% 99.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

2.0% 1.1%
Ne 98.0% 98.9% 100.0% 100.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 63
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija?- Perast”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 . 304a | 455 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |

20.2% 26.6% 18.6% 25.7% 17.0% 15.5% 23.6%

Ne 79.8% 73.4% 81.4% 74.3% 83.0% 100.0% 84.5% 76.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T o M= I Iy
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

25.2% 24.1% 21.8% 17.1% 20.9% 40.5% 23.5% 23.0%

Ne 74.8% 75.9% 78.2% 82.9% 79.1% 59.5% 76.5% 77.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

36.5% 17.8% 21.1% 25.7%

Ne 63.5% 82.2% 78.9% 74.3%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 64
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija?- Cetinje/Njegusi“

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 . 304a | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

9.0% 8.9% 6.2% 10.0% 7.4% 6.4% 9.4%
Ne 91.0% 91.1% 93.8% 90.0% 92.6% 100.0% 93.6% 90.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
T o M= I [Py
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj
7.8% 13.9% 11.2% 0.9% 5.7% 21.1% 7.3% 10.0%
Ne 92.2% 86.1% 88.8% 99.1% 94.3% 78.9% 92.7% 90.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

15.2% 8.5% 8.3% 4.2%
Ne 84.8% 91.5% 91.7% 95.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 65
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih

mjesta/atrakcija?- Cetinje/Mauzolej Petra Il Petrovica Njegosa
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci

—m 18-29 . 304a | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |
7.0% 5.5% 8.1%
91.9%

8.1% 7.4% 5.6% 8.4%
Ne 91.9% 92.6% 94.4% 91.6% 93.0% 100.0% 94.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj
5.9% 10.2% 10.5% 0.9% 3.8% 21.1% 6.3% 8.6%
Ne 94.1% 89.8% 89.5% 99.1% 96.2% 78.9% 93.7% 91.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
_—_—m——m
13.2% 7.1% 7.3% 4.2%
Ne 86.8% 92.9% 92.7% 95.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 66
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija?- Cetinjski manastir”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

4.5% 3.6% 3.4% 4.3% 3.5% 3.6% 4.1%
Ne 95.5% 96.4% 96.6% 95.7% 96.5% 100.0% 96.4% 95.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

0.9% 3.6% 9.1% 0.6% 2.6% 4.7%
Ne 99.1% 96.4% 90.9% 100.0% 99.4% 100.0% 97.4% 95.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

3.0% 4.6% 4.0% 3.6%
Ne 97.0% 95.4% 96.0% 96.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 67
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija Manastir Ostrog“

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

— 18-29 30-4 45-59 |60+ | Srednjaskola

15.2% 15.5% 11.3% 16.6% 14.8% 22.7% 14.6%

Ne 84.8% 84.5% 88.7% 83.4% 85.2% 100.0% 77.3% 85.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

I P e P PO PO -l B
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje

2.2% 1.5% 40.7% 0.9% 11.2% 17.5%

Ne 97.8% 98.5% 59.3% 99.1% 100.0% 100.0% 88.8% 82.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

16.8% 16.0% 15.3% 12.0%

Ne 83.2% 84.0% 84.7% 88.0%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 68
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija Podgorica“

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 . 304a | 4550 | 60+ | Srednjaskola | Fakultet |

21.1% 26.1% 17.5% 24.9% 22.2% 20.0% 23.6%

Ne 78.9% 73.9% 82.5% 75.1% 77.8% 100.0% 80.0% 76.4%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Isto¢na Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

22.5% 23.4% 30.2% 0.9% 25.9% 13.5% 25.1% 22.8%

Ne 77.5% 76.6% 69.8% 99.1% 74.1% 86.5% 74.9% 77.2%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T e Oy N gy
35.5% 17.6% 24.1% 22.8%
Ne 64.5% 82.4% 75.9% 77.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 69
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija Skadarsko jezero*

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

4.6% 3.6% 5.1% 3.8% 4.4% 7.3% 3.9%
Ne 95.4% 96.4% 94.9% 96.2% 95.6% 100.0% 92.7% 96.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj
2.9% 10.8% 2.9% 4.8%
Ne 100.0% 97.1% 89.2% 100.0% 100.0% 100.0% 97.1% 95.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
___
6.6% 5.7% 2.5% 1.2%
Ne 93.4% 94.3% 97.5% 98.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 70
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Da li ste vec posijetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija Piva"-park prirode”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

1.3% 1.9% 1.7% 1.7% 0.9% 1.8% 1.5%

Ne 98.7% 98.1% 98.3% 98.3% 99.1% 100.0% 98.2% 98.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

I PSP s o P P =l I g
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

4.4% 1.3% 1.7%

Ne 100.0% 100.0% 95.6% 100.0% 100.0% 100.0% 98.7% 98.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

2.5% 2.3% 0.8%
Ne 97.5% 97.7% 99.2% 100.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 71

151



Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija Kanjon rijeke Tare”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisti¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 . 304a | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

0.4% 0.6% 0.6% 0.6% 0.6%
Ne 99.6% 99.4% 99.4% 99.4% 100.0% 100.0% 100.0% 99.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
__m_
0.9% 0.5% 2.7% 0.3%
Ne 99.1% 100.0% 99.5% 100.0% 100.0% 97.3% 99.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

0.5% 1.1%
Ne 99.5% 98.9% 100.0% 100.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 72

152



Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija Kanjon rijeke Morace“

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 . 304a | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

0.7% 0.2% 0.6% 0.6% 0.6%

Ne 99.3% 99.8% 99.4% 99.4% 100.0% 100.0% 100.0% 99.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T o o = I Iy
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

0.9% 0.9% 0.3% 0.6%

Ne 99.1% 100.0% 99.1% 100.0% 100.0% 100.0% 99.7% 99.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

1.1% 0.3%
Ne 100.0% 98.9% 99.7% 100.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 73
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Da li ste vec posijetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija Nacionalni park Biogradska Gora“

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

0.7% 1.1% 0.6% 1.0% 0.9% 0.9% 0.9%

Ne 99.3% 98.9% 99.4% 99.0% 99.1% 100.0% 99.1% 99.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T o = I I
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

1.2% 0.7% 1.2% 2.7% 0.3% 1.2%

Ne 98.8% 99.3% 98.8% 100.0% 100.0% 97.3% 99.7% 98.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

____E_“

1.0% 1.6% 0.3% 0.6%
Ne 99.0% 98.4% 99.7% 99.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 74
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ve¢ posjetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija Nacionalni park Durmitor*

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

4.2% 5.1% 2.8% 4.7% 4.8% 33.3% 6.4% 4.4%
Ne 95.8% 94.9% 97.2% 95.3% 95.2% 66.7% 93.6% 95.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

2.2% 1.5% 9.6% 0.9% 1.9% 5.4% 3.9% 5.0%
Ne 97.8% 98.5% 90.4% 99.1% 98.1% 94.6% 96.1% 95.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

2.0% 4.3% 5.3% 6.0%
Ne 98.0% 95.7% 94.7% 94.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 75
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste vec posijetili ili planirate posjetiti u toku ovog putovanja neka od navedenih
mjesta/atrakcija Lovéen”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

1.3% 1.1% 0.6% 1.3% 1.3% 0.9% 1.2%
Ne 98.7% 98.9% 99.4% 98.7% 98.7% 100.0% 99.1% 98.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

0.9% 1.5% 2.1% 1.0% 1.2%
Ne 99.1% 98.5% 97.9% 100.0% 100.0% 100.0% 99.0% 98.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

0.5% 0.7% 1.8% 2.4%
Ne 99.5% 99.3% 98.2% 97.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 76
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ili namjeravate tokom boravka u Tivtu koristiti sledece usluge?- Usluge lokalnog

prevoza (autobusa)”
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znac¢ajni podaci

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |
8.3% 33.3% 6.4% 10.5%
89.5%

8.5% 11.9% 13.0% 9.8%
Ne 91.5% 88.1% 87.0% 90.2% 91.7% 66.7% 93.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj
19.6% 9.5% 2.8% 15.2% 21.6% 9.7% 10.3%
Ne 80.4% 90.5% 97.2% 100.0% 84.8% 78.4% 90.3% 89.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
___
7.1% 11.2% 12.0% 5.4%
Ne 92.9% 88.8% 88.0% 94.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 77
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Da li ste ili namjeravate tokom boravka u Tivtu koristiti sledece usluge?- Iznajmljivanje

automobila (rent-a-car)”’
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci

—mm 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |
19.7% 3.6% 15.8%
84.2%

16.6% 11.9% 5.1% 15.2%
Ne 83.4% 88.1% 94.9% 84.8% 80.3% 100.0% 96.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj
24.6% 10.2% 0.5% 0.9% 36.1% 56.8% 21.9% 11.2%
Ne 75.4% 89.8% 99.5% 99.1% 63.9% 43.2% 78.1% 88.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
___—m——m
20.3% 15.3% 11.8% 12.0%
Ne 79.7% 84.7% 88.2% 88.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 78
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ili namjeravate tokom boravka u Tivtu koristiti sledece usluge?- Iznajmljivanje plovila
(jahte i brodovi na moru)”’

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 455 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

11.8% 4.2% 3.4% 9.1% 10.0% 2.7% 9.1%

Ne 88.2% 95.8% 96.6% 90.9% 90.0% 100.0% 97.3% 90.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T o M= I Py
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

13.1% 13.9% 3.7% 0.9% 13.3% 8.1% 12.5% 6.7%

Ne 86.9% 86.1% 96.3% 99.1% 86.7% 91.9% 87.5% 93.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

4.6% 14.0% 15.0%

Ne 100.0% 95.4% 86.0% 85.0%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 79
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ili namjeravate tokom boravka u Tivtu koristiti sledece usluge?- Iznajmljivanje plovila
(¢amci, jedrilice,sup,)”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

— 18-29 30-44 45-59 |60+ | Srednjaskola

0.1% 0.1% 0.1%

Ne 99.9% 100.0% 100.0% 99.9% 100.0% 100.0% 100.0% 99.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T o = I Py
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

0.3% 0.1%

Ne 99.7% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 99.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

___—m——m

0.2%
Ne 100.0% 99.8% 100.0% 100.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 80
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Da li ste ili namjeravate tokom boravka u Tivtu koristiti sledece usluge?- Iznajmljivanje
motocikla”’

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

0.3% 0.4% 33.3% 0.2%

Ne 99.7% 100.0% 100.0% 100.0% 99.6% 66.7% 100.0% 99.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T N T e s I
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj

0.3% 0.2% 0.3% 0.1%

Ne 99.7% 100.0% 99.8% 100.0% 100.0% 100.0% 99.7% 99.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

_—_—m——m

0.5%
Ne 100.0% 99.5% 100.0% 100.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 81
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ili namjeravate tokom boravka u Tivtu koristiti sledece usluge?- 1znajmljivanje bicikla”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 3044 | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

0.6% 0.1% 0.4% 33.3% 0.4%
Ne 99.4% 100.0% 100.0% 99.9% 99.6% 66.7% 100.0% 99.6%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj
1.2% 0.5%
Ne 98.8% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 99.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
—_1!__1!1—
0.7% 0.3%
Ne 100.0% 99.3% 99.7% 100.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 82
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ili namjeravate tokom boravka u Tivtu koristiti sledece usluge?- Taxi usluge”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisti¢ki znacajni podaci.

—m 18-29 . 304a | 4550 | 60+ | Srednjadkola | Fakultet |

3.9% 3.0% 1.1% 3.6% 3.9% 33.3% 0.9% 3.8%
Ne 96.1% 97.0% 98.9% 96.4% 96.1% 66.7% 99.1% 96.2%
TotalL 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj
6.5% 3.6% 0.9% 6.4% 2.7% 5.7% 2.5%
Ne 93.5% 96.4% 99.1% 100.0% 93.6% 97.3% 94.3% 97.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
____
6.1% 3.2% 2.5% 3.6%
Ne 93.9% 96.8% 97.5% 96.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 83
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li ste ili namjeravate tokom boravka u Tivtu koristiti sledece usluge?- Iznajmljivanje
trotineta”

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

| Muki | Jenski | 1820 | 3044 | 455 | 60+ | Srednjadkola | __Fakultet
Da 0.1% 0.4% 0.1%
Ne 99.9% 100.0% 100.0% 100.0% 99.6% 100.0% 100.0% 99.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Prekookeanske
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora Bliski istok i Turska zemlje Privatni smjestaj
Da

n
0.2% 0.1%

Ne 100.0% 100.0% 99.8% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 99.9%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
|/ 9w | Jgu | Agut | Septembar |

Da 0.2%

Ne 100.0% 99.8% 100.0% 100.0%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 84
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Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Ljepota
prirode i kraja“

Napomena: Crvenim su oznaceni statistic¢ki znacajni podaci.

Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Odlicno 36.0% 37.9% 43.5% 34.4% 39.7% 75.0% 39.1% 36.7%
Vrlo dobro 46.6% 47.4% 44.6% 49.2% 41.5% 25.0% 55.5% 46.0%
Dobro 16.3% 14.7% 11.3% 16.3% 16.6% 5.5% 16.7%
Lose 1.0% 0.6% 0.1% 2.2% 0.6%
Vrlo lose
Ne znam
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
S T e e )
Turska zemlje

Odli¢no 31.8% 32.4% 37.9% 55.6% 34.6% 36.8% 38.9% 35.8%
Vrlo dobro 46.1% 43.4% 49.9% 40.2% 44.7% 55.3% 46.2% 47.2%
Dobro 20.6% 24.3% 11.9% 4.3% 18.9% 7.9% 14.1% 16.2%
Lose 1.2% 0.2% 1.9% 0.8% 0.6%
Vrlo lose
Ne znam 0.3% 0.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I O A N N

Odlicno 45.2% 45.0% 27.6% 27.4%

Vrlo dobro 46.7% 41.8% 52.4% 47.6%

Dobro 7.6% 12.3% 19.8% 23.2%

Lose 0.9% 0.3% 1.8%

Vrlo lose

Ne znam 0.5%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 85
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem

“n”n

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

i uredenost mjesta“

: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Slikovitost

Odlicno 36.0%
Vrlo dobro 44.6%
Dobro 18.8%
Lose 0.4%
Vrlo lose

Ne znam 0.1%
Total 100.0%

40.0%

44.5%
14.9%
0.4%

0.2%
100.0%

44.6% 36.4%
42.4% 46.7%
12.4% 16.3%
0.5%
0.6%
100.0% 100.0%

36.7% 75.0% 37.3% 37.6%
39.3% 25.0% 53.6% 43.8%
23.1% 9.1% 17.9%

0.4% 0.5%

0.4% 0.2%
100.0% 100.0% 100.0%

. . Bliski istok i Prekookeanske . S
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora . Privatni smjestaj
Turska zemlje

Odlicno 28.3%
Vrlo dobro 48.3%
Dobro 22.7%
Lose

Vrlo lose

Ne znam 0.6%
Total 100.0%

38.4%

36.2%

24.6%
0.7%

100.0%

40.2% 60.7%
45.3% 35.0%
13.6% 4.3%
0.7%
0.2%
100.0% 100.0%

34.8%
44.9%
19.6%

0.6%

100.0%

28.9% 37.6% 37.7%
60.5% 47.8% 43.1%
10.5% 14.1% 18.4%
0.3% 0.5%
0.3% 0.2%
100.0% 100.0% 100.0%

e, T s T sepembar |

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

47.4% 44.6%
41.3% 40.5%
9.7% 14.9%
1.5%
100.0% 100.0%
Tabela 86

28.4% 31.1%
49.7% 46.7%
21.1% 21.6%
0.8% 0.6%
100.0% 100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Ekoloska

ocuvanost”
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

C T s [ ek | g8 | soda | s | G | Srednjakola | Fakulter |

Odlicno 28.0%
Vrlo dobro 47.9%
Dobro 22.9%
Lose 0.9%
Vrlo lose

Ne znam 0.3%
Total 100.0%

31.1% 36.7% 27.0% 31.4% 75.0% 35.1% 28.9%
48.9% 47.5% 51.5% 38.4% 25.0% 50.5% 48.1%
18.7% 15.8% 20.2% 28.4% 12.6% 21.8%
0.4% 0.9% 0.4% 0.7%
0.9% 0.4% 1.3% 1.8% 0.5%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

. . Bliski istok i Prekookeanske . S
Zapadna Evropa Istocna Evropa Region Crna Gora . Privatni smjestaj
Turska zemlje

Odlicno 23.7%
Vrlo dobro 46.4%
Dobro 29.6%
Lose 0.3%
Vrlo lose

Ne znam

Total 100.0%

25.5% 30.4% 53.4% 22.8% 36.8% 29.5% 29.5%
47.4% 51.5% 41.4% 48.7% 47.4% 49.1% 47.8%
26.3% 15.9% 5.2% 26.6% 15.8% 19.6% 21.8%
0.7% 0.7% 1.3% 1.0% 0.5%
1.4% 0.6% 0.8% 0.4%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T s sepembr

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

37.1% 34.3%
46.2% 44.4%
15.7% 20.1%
0.2%
1.0% 0.9%
100.0% 100.0%
Tabela 87

22.3% 24.0%
52.4% 51.5%
23.6% 24.0%
1.5% 0.6%
0.3%

100.0% 100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Licna
sigurnost”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Odlicno 26.2% 33.5% 37.9% 27.4% 28.9% 75.0% 30.0% 29.4%
Vrlo dobro 46.9% 45.0% 45.2% 47.4% 42.1% 25.0% 50.9% 45.7%
Dobro 24.5% 20.5% 15.8% 23.1% 27.6% 16.4% 23.1%
Lose 1.8% 0.6% 1.1% 1.5% 0.4% 2.7% 1.1%
Vrlo lose

Ne znam 0.6% 0.4% 0.5% 0.9% 0.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

_ Zapadna Evropa Istocna Evropa Bliski istok i Turska Prekookeanske zemlje m Privatni smjestaj

Odlicno 26.2%
Vrlo dobro 42.7%
Dobro 29.6%
Lose 0.9%
Vrlo lose

Ne znam 0.6%
Total 100.0%

25.0%

42.6%

31.6%
0.7%

100.0%

30.1% 53.0% 20.1% 34.2% 29.8% 29.5%
49.8% 41.9% 47.2% 47.4% 46.5% 45.7%
18.5% 5.1% 27.7% 18.4% 20.9% 23.5%
0.9% 4.4% 2.6% 0.6%
0.7% 0.6% 0.6% 0.3% 0.6%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

s S Y S A

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

37.1%
47.7%
14.7%

0.5%
100.0%

Tabela 88

38.2% 20.6% 19.2%
36.8% 52.6% 52.7%
22.7% 25.6% 25.1%
1.4% 1.3% 2.4%
0.9% 0.6%
100.0% 100.0% 100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Oznake

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

na putevima (putokaziisl.)”

C T s e em | ow [ ss |G | Sredniadob | fakuler
21.1% 22.3%

Odlicno 19.9% 24.9% 32.4% 19.8% 21.7% 33.3%

Vrlo dobro 45.3% 42.1% 41.5% 45.8% 38.7% 33.3% 54.1% 42.9%
Dobro 28.1% 24.3% 18.8% 27.2% 29.6% 33.3% 18.3% 27.1%
Lose 4.6% 6.8% 6.8% 5.5% 5.2% 5.5% 5.5%
Vrlo lose 0.9% 1.1% 0.6% 0.9% 1.7% 0.9% 1.0%
Ne znam 1.2% 0.8% 0.8% 3.0% 1.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

21.1% 22.7%

Odlicno 16.8% 22.6% 19.7% 53.8% 15.8% 24.3%

Vrlo dobro 41.0% 40.9% 47.5% 40.2% 41.8% 54.1% 45.7% 42.6%
Dobro 31.7% 29.9% 25.3% 6.0% 32.9% 16.2% 24.5% 27.4%
Loe 8.1% 6.6% 4.4% 8.2% 7.0% 5.0%
Vrlo lose 1.6% 1.4% 0.6% 0.3% 1.4%
Ne znam 0.9% 1.6% 0.6% 5.4% 1.3% 1.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

1 S ™ S T
17.1% 19.2%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

25.3% 26.6%

46.0% 36.9% 48.7% 47.9%

20.2% 25.9% 29.4% 28.1%
6.6% 6.9% 3.8% 4.8%
1.0% 2.3%
1.0% 1.4% 1.0%

100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 89
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem

“n

Organizacija saobracaja”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

33.3% 18.0% 18.4%

: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite -

Odlicno 16.1% 21.5% 33.1% 15.6% 17.0%

Vrlo dobro 44.4% 41.6% 39.4% 46.0% 36.7% 33.3% 50.5% 42.5%
Dobro 31.2% 27.9% 20.6% 30.5% 34.5% 33.3% 24.3% 30.4%
Loe 5.4% 6.6% 5.7% 5.6% 7.0% 6.3% 6.0%
Vrlo lose 1.2% 1.5% 0.6% 1.1% 2.6% 0.9% 1.4%
Ne znam 1.6% 0.9% 0.6% 1.1% 2.2% 1.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

16.7% 19.4%

Odlicno 13.4% 18.0% 14.3% 56.4% 12.0% 21.6%

Vrlo dobro 37.9% 43.2% 50.6% 35.0% 36.1% 54.1% 44.9% 41.8%
Dobro 38.2% 33.8% 25.8% 7.7% 39.9% 16.2% 29.2% 30.4%
Loe 6.2% 3.6% 7.0% 10.1% 2.7% 6.5% 5.8%
Vrlo lose 2.8% 1.4% 0.6% 0.8% 1.6%
Ne znam 1.6% 1.4% 0.9% 0.9% 1.3% 5.4% 1.8% 1.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T, T st T eptembar |
17.5% 19.3%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

19.3% 18.7%

44.2% 39.5% 45.6% 45.2%
24.9% 29.5% 32.3% 30.7%
9.1% 8.0% 3.3% 3.6%
1.0% 3.2%

1.5% 1.1% 1.3% 1.2%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 90
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem

“n

Opremljenost puteva (odmaralista, sanitarijeisl.)”
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite -

C T s e em | sow [ ss |G | Sredniadob | fakuler
33.3% 19.8% 17.7%

Odlicno 15.2% 21.3% 30.1% 15.6% 16.1%
Vrlo dobro 44.6% 39.8% 40.9% 44.2% 37.8%
Dobro 33.6% 30.9% 21.0% 34.1% 36.1%
Lose 4.5% 6.0% 6.3% 4.5% 6.5%
Vrlo lose 1.0% 0.8% 0.6% 0.6% 2.2%
Ne znam 1.0% 1.1% 1.1% 1.0% 1.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

66.7%

100.0%

48.6% 41.9%
22.5% 33.5%
8.1% 5.0%
0.9% 0.8%
1.0%
100.0% 100.0%

17.7% 18.1%

Odli¢no 14.3% 15.9% 13.6% 50.4% 13.3% 24.3%
Vrlo dobro 37.4% 44.2% 48.8% 38.5% 34.8% 51.4%
Dobro 39.3% 35.5% 29.7% 8.5% 44.3% 16.2%
Lose 6.5% 2.9% 6.1% 1.7% 5.7% 5.4%
Vrlo lose 1.6% 0.9% 0.6%

Ne znam 0.9% 1.4% 0.9% 0.9% 1.3% 2.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

41.7% 42.9%
33.9% 31.6%
4.9% 5.5%
0.5% 1.0%
1.3% 1.0%
100.0% 100.0%

T, T st T eptembar |
17.8% 17.4%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe

Ne znam
Total

18.2% 18.1%
39.4% 37.8%
29.3% 33.7%
9.6% 7.6%
2.0% 1.4%
1.5% 1.4%
100.0% 100.0%

Tabela 91

46.9%
33.1%
1.8%

0.5%
100.0%

48.5%
31.1%
1.8%

1.2%
100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem

“n

Ljubaznost osoblja na granici/carini/policiji”’
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

C T s e em | ow [ ss |G | Sredniadob | fakuler
33.3% 19.3% 18.7%

Odlicno 17.5% 20.8% 27.8% 17.4% 17.0%

Vrlo dobro 47.5% 47.0% 48.3% 47.6% 46.3% 66.7%
Dobro 30.3% 27.5% 18.8% 30.9% 31.0%

Lose 3.1% 3.0% 4.0% 2.7% 3.5%

Vrlo lose 0.3% 0.8% 0.6% 0.4%

Ne znam 1.2% 0.9% 1.1% 0.8% 1.7%

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite -

55.0% 46.7%
21.1% 30.0%
4.6% 3.0%
0.6%
1.0%
100.0% 100.0%

18.5% 19.1%

Odli¢no 15.9% 22.6% 14.1% 47.9% 12.0% 24.3%
Vrlo dobro 41.9% 43.1% 55.0% 41.9% 43.0% 54.1%
Dobro 36.6% 32.8% 26.2% 6.8% 39.9% 10.8%
Lose 4.1% 3.5% 0.9% 3.2% 8.1%
Vrlo lose 0.3% 0.9% 0.6%

Ne znam 1.3% 1.5% 0.2% 2.6% 1.3% 2.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

46.0% 48.1%
30.0% 28.4%
3.7% 2.9%
0.3% 0.6%
1.6% 0.9%
100.0% 100.0%

I S S O S I
17.8% 19.2%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

19.7% 19.5%

44.9% 44.5%

26.3% 30.7%

8.1% 2.5%

1.4%

1.0% 1.4%
100.0% 100.0%

Tabela 92

50.9%
29.1%
1.5%

0.8%
100.0%

49.1%
28.1%
2.4%

1.2%
100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite -

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Gostoljubivost lokalnog stanovnistva®”

Odlicno 19.3% 23.6%
Vrlo dobro 52.7% 53.2%
Dobro 25.1% 20.8%
Lose 1.9% 1.5%

Vrlo lose 0.9% 0.9%

Ne znam 19.3% 23.6%
Total 100.0% 100.0%

31.1% 19.5% 19.1%
52.0% 54.3% 49.6%
14.7% 23.6% 27.8%
1.1% 1.8% 2.2%
1.1% 0.8% 1.3%
31.1% 19.5% 19.1%
100.0% 100.0%

33.3% 24.5% 20.6%
66.7% 56.4% 52.8%
17.3% 24.0%

1.8% 1.8%

0.8%

33.3% 24.5% 20.6%
100.0% 100.0% 100.0%

_ Zapadna Evropa Istocna Evropa Bliski istok i Turska | Prekookeanske zemlje m Privatni smjestaj

Odlicno 15.3% 24.6% 18.2% 53.0% 15.1%
Vrlo dobro 50.9% 46.4% 60.5% 39.3% 49.7%
Dobro 31.3% 26.8% 19.2% 6.0% 30.2%
Loe 1.9% 1.6% 3.8%

Vrlo lose 0.6% 2.2% 0.5% 1.7% 1.3%

Ne znam 15.3% 24.6% 18.2% 53.0% 15.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

22.2% 20.6% 21.5%
61.1% 50.4% 54.0%
11.1% 25.1% 22.5%
2.8% 2.6% 1.4%
2.8% 1.3% 0.7%
22.2% 20.6% 21.5%
100.0% 100.0% 100.0%

T T st T eptembar |

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

23.7% 23.3%
53.0% 49.4%
19.2% 24.0%
2.5% 2.5%
1.5% 0.7%
23.7% 23.3%
100.0% 100.0%

Tabela 93

19.0%
55.9%
23.6%
0.8%
0.8%
19.0%
100.0%

17.9%
54.8%
25.0%
1.2%
1.2%
17.9%
100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Komfor

smjestaja’’

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

C T s e | em | ow [ ss |G | Sredniadob | fakuler
51.3%

Odlicno 46.7% 55.6% 61.0% 49.0% 47.6% 33.3% 45.0%

Vrlo dobro 43.0% 35.9% 32.2% 41.3% 40.6% 66.7% 48.6% 38.9%
Dobro 9.0% 8.1% 5.1% 8.7% 10.9% 5.5% 8.9%
Loe 0.7% 0.2% 1.1% 0.5% 0.4% 0.9% 0.6%
Vrlo lose 0.6% 0.2% 0.6% 0.5% 0.4% 0.4%
Ne znam 46.7% 55.6% 61.0% 49.0% 47.6% 33.3% 45.0% 51.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

52.9% 49.7%

Odli¢no 48.0% 47.4% 48.1% 77.8% 43.0% 56.8%

Vrlo dobro 38.6% 40.1% 44.4% 18.8% 45.6% 40.5% 37.2% 41.1%
Dobro 12.9% 10.9% 6.5% 2.6% 9.5% 2.7% 9.4% 8.1%
Lose 0.3% 0.9% 0.6% 0.3% 0.6%
Vrlo lose

Ne znam 0.3% 1.5% 0.9% 1.3% 0.3% 0.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T, T s T septembor |
45.0% 46.7%

Odlicno 62.1% 51.8%

Vrlo dobro 30.3% 37.2% 45.5% 44.9%
Dobro 6.7% 9.8% 9.0% 6.6%
Lose 1.1% 0.3% 0.6%
Vrlo loSe 1.0% 0.3% 1.2%
Ne znam 62.1% 51.8% 45.0% 46.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 94
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Kvalitet

usluga u smjestajnom objektu”’
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

33.3% 49.5% 56.1%

53.3%

Odlicno 52.1% 59.4% 62.1% 54.5%
Vrlo dobro 34.5% 30.6% 29.9% 32.9% 33.6% 66.7% 38.7% 32.2%
Dobro 10.3% 8.9% 4.5% 11.1% 8.7% 10.8% 9.5%
Lose 1.2% 0.6% 2.8% 0.4% 1.3% 0.9% 0.9%
Vrlo lose 0.1% 0.2% 0.3% 0.2%
Ne znam 1.8% 0.4% 0.6% 0.9% 3.1% 1.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
e apadna Evropa | Isoéna Ewropa | Region | Crna Gora | Blskistok  Turska | Prekookeanske zemiie | Hotel | Privati smiestl |
Odlicno 52.6% 47.4% 54.3% 78.6% 51.9% 56.8% 61.6% 52.3%
Vrlo dobro 30.2% 36.5% 37.2% 17.1% 34.2% 35.1% 27.4% 35.2%
Dobro 13.7% 13.1% 6.6% 4.3% 12.0% 5.4% 9.4% 9.9%
Lose 1.2% 1.4% 0.6% 0.8% 1.0%
Vrlo lose 0.3% 0.2% 0.5%
Ne znam 1.9% 2.9% 0.2% 1.3% 2.7% 0.3% 1.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
L T e T T At | Septembar |
Odli¢no 59.4% 54.1% 54.3% 56.0%
Vrlo dobro 29.9% 31.5% 35.3% 33.7%
Dobro 7.1% 11.9% 9.3% 7.8%
Lose 0.5% 1.4% 0.5% 1.2%
Vrlo loSe 0.2% 0.3%
Ne znam 3.0% 0.9% 0.5% 1.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 95
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Odli¢no
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo lose
Ne znam
Total

35.1%
19.0%
8.2%
2.8%
1.2%
33.7%
100.0%

Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Kvalitet

hrane u smjesStajnom objektu”’

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

36.7%

37.1% 41.8% 34.5% 37.6% 33.3% 30.0%

16.8% 15.3% 17.9% 18.3% 66.7% 28.2%
9.2% 2.8% 10.3% 7.4% 11.8%
2.8% 4.5% 2.8% 1.7% 0.9%

0.2% 0.6% 0.6% 1.3%

33.9% 35.0% 33.8% 33.6% 29.1%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

16.9%
8.2%
3.1%
0.8%
34.3%

100.0%

60.8% 23.7%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo lose
Ne znam
Total

31.2% 32.8% 33.4% 56.4% 36.1% 50.0%
18.7% 12.4% 21.7% 7.7% 19.0% 15.8%
11.5% 13.1% 6.8% 2.6% 10.8%
4.7% 1.5% 2.1% 2.6% 2.5% 2.6%
0.9% 1.2% 0.6%
33.0% 40.1% 34.8% 30.8% 31.0% 31.6%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

20.1%
10.4%
5.0%
1.0%
2.6%
100.0%

17.0%
7.8%
1.9%
0.6%

49.1%

100.0%

I S S Y S
38.4% 39.9%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam

34.0% 33.3%
13.2% 17.2%
5.6% 9.2%
4.1% 2.5%
1.5% 0.2%
41.6% 37.6%
Tabela 96

18.3%
8.8%
3.3%
1.0%

30.2%

25.0%
10.1%
1.2%

23.8%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite -

Ljubaznost osoblja u smjestajnom objektu”’
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci

C T s e | em | Sow | ss |G | Sredniadob | fakuler
33.3% 50.9% 61.5%

Odlicno 59.2% 61.9% 70.5% 57.9% 62.7%

Vrlo dobro 30.6% 28.9% 25.0% 31.0% 28.1% 66.7% 41.8% 28.5%
Dobro 8.4% 7.9% 2.3% 9.9% 7.0% 6.4% 8.3%
Lose 1.0% 0.6% 1.1% 0.8% 0.9% 0.9%
Vrlo lose 0.2% 0.1% 0.1%
Ne znam 0.7% 0.6% 1.1% 0.3% 1.3% 0.9% 0.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

60.1% 60.2%

Odli¢no 53.9% 54.7% 61.2% 82.2% 58.9% 64.9%

Vrlo dobro 29.9% 32.1% 32.5% 14.4% 32.3% 29.7% 29.8% 30.1%
Dobro 15.0% 12.4% 4.7% 1.7% 6.3% 2.7% 8.9% 7.9%
Lose 0.6% 0.9% 0.8% 1.3% 2.7% 1.0% 0.9%
Vrlo lose 0.2% 0.3%

Ne znam 0.6% 0.7% 0.5% 0.8% 1.3% 0.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T s eptembar
61.7% 61.7%

Odlicno 54.3% 61.2%

Vrlo dobro 32.5% 29.0% 29.6% 30.5%
Dobro 9.1% 8.4% 8.0% 7.2%
Lose 1.5% 0.9% 0.8%

Vrlo loSe 0.2%

Ne znam 2.5% 0.2% 0.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 97
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Molimo Vas da ocijenite elemente turisti¢cke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Cistoéa

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

plaze”

Odlicno 35.1% 42.5%
Vrlo dobro 46.3% 45.7%
Dobro 17.8% 11.5%
Lose 0.4%

Vrlo lose

Ne znam 0.4% 0.2%
Total 100.0% 100.0%

46.3%
41.8%
11.9%

100.0%

36.8%

47.1%
15.3%
0.3%

0.5%
100.0%

37.4%

45.7%
16.5%
0.4%

33.3%
66.7%

100.0%

32.4%
55.9%
11.7%

100.0%

39.1%

44.9%
15.6%
0.3%

0.2%
100.0%

_ Zapadna Evropa Istocna Evropa Bliski istok i Turska Prekookeanske zemlje m Privatni smjestaj

Odli¢no 33.0% 35.0%
Vrlo dobro 49.5% 50.4%
Dobro 17.1% 13.1%
Lose 0.3%

Vrlo lose

Ne znam 1.5%
Total 100.0% 100.0%

37.7%

50.1%
11.7%
0.2%

0.2%

100.0%

68.1%
24.1%
7.8%

100.0%

29.9%

42.0%

26.8%
0.6%

0.6%

100.0%

47.4%
36.8%
15.8%

100.0%

37.6%

48.8%
12.8%
0.8%

100.0%

38.9%
44.5%
16.1%

0.5%

100.0%

T s eptembar

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam

46.4%
39.3%
13.8%

0.5%

Tabela 98

47.4%
38.0%
14.4%

0.2%

29.5%
53.0%
16.8%

0.8%

26.3%
58.7%
13.8%

1.2%
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“n

Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite -

Opremljenost / uredenost plaza”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

C T s e | em | sow [ ass |G | Sredniadob | fakuler

Odlicno 31.2% 34.7% 38.2% 32.2% 30.6% 33.3% 30.0% 33.0%
Vrlo dobro 39.2% 42.6% 41.6% 39.8% 43.2% 33.3% 47.3% 40.1%
Dobro 27.5% 21.9% 19.7% 26.3% 24.5% 33.3% 20.9% 25.6%
Lose 1.5% 0.8% 0.6% 1.3% 1.3% 1.8% 1.0%
Vrlo lose

Ne znam 0.6% 0.4% 0.4% 0.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

_ Zapadna Evropa Istocna Evropa Bliski istok i Turska | Prekookeanske zemlje m Privatni smjestaj

Odli¢no 28.7% 25.5% 33.7% 56.4% 22.8% 54.1% 31.6% 33.4%
Vrlo dobro 39.9% 48.2% 41.0% 35.0% 43.0% 21.6% 42.6% 39.7%
Dobro 29.3% 23.4% 24.4% 8.5% 32.3% 24.3% 24.0% 25.4%
Lose 1.9% 1.5% 0.7% 1.9% 1.0% 1.2%
Vrlo lose

Ne znam 0.3% 1.5% 0.2% 0.8% 0.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

e e st soprombar
17.3%

Odlicno 46.5% 41.6% 22.6%
Vrlo dobro 33.3% 39.5% 43.4%
Dobro 17.7% 18.0% 32.3%
Lose 1.0% 0.9% 1.8%
Vrlo loSe
Ne znam 1.5%

Tabela 99

45.8%
34.5%
1.2%

1.2%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite -
Bezbjednost kupaca”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

26.5% 33.3% 20.9% 30.6%

Odlicno 26.8% 33.6% 42.4% 27.9%
Vrlo dobro 40.5% 41.4% 36.7% 41.2% 42.6% 66.7% 57.3% 39.2%
Dobro 26.9% 19.7% 18.1% 24.6% 24.3% 20.0% 24.3%
Lose 3.7% 4.2% 2.3% 4.0% 5.2% 4.4%
Vrlo lose 0.4% 0.6% 0.9% 0.9% 0.6%
Ne znam 1.6% 0.6% 0.6% 1.4% 1.3% 0.9% 1.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
iapsinatwora | soimatwopa | Reon | CnaGora | Bl ok Tursa | rfookeanskezemie | _Horal | privati st |
Odlicno 25.9% 21.9% 30.7% 57.3% 20.1% 43.2% 29.3% 30.3%
Vrlo dobro 37.7% 43.8% 48.2% 25.6% 39.0% 21.6% 41.6% 40.2%
Dobro 27.7% 27.7% 19.4% 16.2% 29.6% 21.6% 23.0% 23.9%
Lose 7.5% 5.1% 0.9% 0.9% 5.7% 5.4% 3.4% 4.2%
Vrlo lose 0.6% 2.5% 2.7% 0.5% 0.6%
Ne znam 0.6% 1.5% 0.7% 3.1% 5.4% 2.1% 0.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
S ™ ™ S
Odlicno 39.6% 37.7% 21.5% 17.5%
Vrlo dobro 34.0% 34.9% 43.5% 58.4%
Dobro 19.3% 18.3% 31.8% 22.9%
Lose 3.0% 7.3% 2.5%
Vrlo loSe 1.0% 0.9% 0.3%
Ne znam 3.0% 0.9% 0.5% 1.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 100
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Kvalitet

lokalnog prevoza”
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

75.0% 19.1% 27.9%

Odlicno 24.8% 29.8% 40.1% 25.9% 19.5%
Vrlo dobro 40.9% 40.4% 37.3% 40.6% 44.2% 25.0% 47.3% 40.0%
Dobro 26.4% 24.7% 18.1% 27.2% 26.4% 24.5% 25.9%
Lose 5.5% 3.6% 4.0% 4.1% 7.4% 3.6% 4.8%
Vrlo lose 0.6% 0.8% 0.6% 1.3% 3.6% 0.4%
Ne znam 1.8% 0.8% 0.6% 1.5% 1.3% 1.8% 1.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
oo | i | eion | G | Sk | ot | o | sanini
Odlicno 22.4% 21.0% 25.5% 53.4% 24.7% 34.2% 25.1% 28.1%
Vrlo dobro 43.3% 41.3% 42.3% 29.7% 38.6% 34.2% 43.6% 39.2%
Dobro 28.0% 33.3% 24.1% 13.6% 29.1% 21.1% 22.5% 27.1%
Lose 5.6% 2.9% 5.6% 3.4% 3.8% 6.0% 4.1%
Vrlo lose 0.9% 1.9% 2.6% 0.8% 0.6%
Ne znam 0.6% 1.4% 1.6% 1.9% 7.9% 2.1% 0.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
| g [ | At | Septembar |
Odlicno 29.4% 33.6% 21.6% 19.8%
Vrlo dobro 39.1% 35.4% 41.1% 55.7%
Dobro 19.8% 24.9% 31.3% 21.0%
Lose 6.1% 4.6% 5.3% 2.4%
Vrlo loSe 1.5% 0.7% 0.5%
Ne znam 4.1% 0.9% 0.3% 1.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 101
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Kvalitet

oznacavanja znamenitost”’

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

C T s e em | sow [ s |G | Sredniadob | fakuler
19.6%

Odlicno 18.1% 21.8% 27.1% 18.6% 16.6% 75.0% 20.9%

Vrlo dobro 42.5% 44.1% 44.6% 43.5% 41.9% 25.0% 47.3% 43.0%
Dobro 31.6% 29.0% 23.7% 31.6% 31.9% 26.4% 31.0%
Lose 5.2% 4.1% 4.0% 4.5% 6.6% 3.6% 4.8%
Vrlo lose 0.1% 0.1% 0.1%
Ne znam 2.4% 0.9% 0.6% 1.7% 3.1% 1.8% 1.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

20.9%

Odli¢no 15.6% 13.1% 19.9% 41.9% 17.1% 21.6% 17.8%

Vrlo dobro 41.7% 44.5% 44.2% 41.0% 39.9% 59.5% 44.9% 42.0%
Dobro 36.1% 37.2% 27.3% 16.2% 36.1% 13.5% 29.5% 31.1%
Lose 5.9% 2.2% 5.6% 0.9% 5.7% 2.7% 5.0% 4.6%
Vrlo lose 0.6% 0.3%

Ne znam 0.6% 2.9% 3.0% 0.6% 2.7% 2.6% 1.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

T s eptembar
15.7%

Odlicno 21.9% 23.8% 15.8%

Vrlo dobro 41.3% 41.2% 42.6% 52.4%
Dobro 27.6% 29.5% 34.6% 26.5%
Lose 5.6% 4.1% 5.8% 3.0%
Vrlo loSe 0.3%

Ne znam 3.6% 1.4% 1.0% 2.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 102
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Kvalitet

informacija u destinaciji”’
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

15.5% 14.2%

Odlicno 13.9% 14.7% 25.0% 12.4% 12.2% 75.0%

Vrlo dobro 39.3% 45.8% 39.8% 43.4% 40.0% 25.0% 53.6% 41.0%
Dobro 38.3% 31.9% 29.0% 37.2% 35.2% 23.6% 36.8%
Lose 6.3% 5.1% 4.0% 5.2% 8.7% 5.5% 5.8%
Vrlo lose 0.2% 0.1% 0.1%
Ne znam 2.2% 2.3% 2.3% 1.7% 3.9% 1.8% 2.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

16.2% 12.8% 15.1%

Odli¢no 11.9% 6.5% 13.8% 39.3% 8.9%

Vrlo dobro 35.6% 52.9% 47.2% 35.9% 32.5% 56.8% 43.1% 41.3%
Dobro 42.2% 31.9% 30.6% 21.4% 52.2% 21.6% 35.0% 36.0%
Lose 9.4% 4.3% 5.8% 1.7% 3.8% 6.0% 5.7%
Vrlo lose 0.6% 0.1%
Ne znam 0.9% 4.3% 2.6% 1.7% 1.9% 5.4% 3.1% 1.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

e st saptembor
10.6% 9.6%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

15.2% 19.2%
44.7% 41.2% 40.2% 46.7%
31.0% 33.2% 38.4% 38.9%
5.6% 4.3% 8.8% 2.4%
0.2%
3.6% 1.8% 2.0% 2.4%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 103
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Rad
turistickih agencija”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

C T s e | em | sow [ ssy |G| Sredniadob | fakuler
15.5% 10.9%

Odlicno 9.0% 14.5% 19.9% 10.8% 7.4%

Vrlo dobro 38.6% 38.5% 38.1% 38.4% 38.0% 100.0% 46.4% 37.8%
Dobro 41.9% 37.0% 33.5% 40.6% 42.4% 30.9% 40.7%
Lose 7.5% 6.0% 4.5% 6.6% 9.2% 7.3% 6.9%
Vrlo lose 0.8% 0.5% 0.4%
Ne znam 3.1% 3.2% 4.0% 3.1% 3.1% 3.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

13.2% 10.5% 11.9%

7.8%

Odlicno

Vrlo dobro 35.9%
Dobro 44.7%
Lose 8.8%
Vrlo lose 0.3%
Ne znam 2.5%
Total 100.0%

10.9% 10.3% 34.5% 5.1%
36.5% 43.3% 35.3% 33.5% 39.5% 38.0% 38.3%
43.1% 37.2% 23.3% 46.2% 42.1% 40.8% 39.5%
5.8% 6.1% 2.6% 10.8% 6.3% 7.2%
0.2% 0.6% 0.3% 0.4%
3.6% 2.8% 4.3% 3.8% 5.3%
4.2% 2.7%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

e e st soprembar
7.8% 9.0%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

11.7% 15.5%
43.9% 37.2% 35.7% 41.9%
35.7% 37.2% 44.7% 38.9%
5.1% 7.1% 8.3% 4.8%
0.5% 0.7%
3.1% 2.3% 3.5% 5.4%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 104
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite -
Raznolikost kulturno zabavnih manifestacija”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

12.6% 8.6%

Odlicno 7.3% 11.5% 16.4% 8.8% 5.7%
Vrlo dobro 36.3% 38.0% 33.9% 36.3% 40.6% 100.0% 38.7% 36.9%
Dobro 42.9% 39.7% 39.5% 42.8% 39.7% 41.4% 41.7%
Lose 8.1% 6.0% 5.1% 7.4% 8.3% 3.6% 7.6%
Vrlo lose 0.4% 0.3% 0.2%
Ne znam 5.4% 4.3% 5.1% 4.5% 5.7% 3.6% 4.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
|| zapadnatwropa | Istofnawopa | Region | CrnaGora | BiiskilstokiTurska | Prekookeanske zemije | Hotel | Privatnismieta |
Odlicno 5.6% 9.5% 8.4% 30.2% 5.1% 5.4% 8.9% 9.4%
Vrlo dobro 33.6% 38.7% 40.0% 36.2% 31.0% 48.6% 38.6% 35.7%
Dobro 44.5% 42.3% 40.4% 26.7% 48.7% 40.5% 41.0% 42.3%
Lose 10.0% 5.8% 6.1% 3.4% 10.1% 5.7% 7.9%
Vrlo lose 0.2% 0.6% 0.3% 0.1%
Ne znam 6.2% 3.6% 4.9% 3.4% 4.4% 5.4% 5.5% 4.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
e W Amst | Seplembar
Odlicno 12.8% 11.4% 5.3% 9.0%
Vrlo dobro 35.2% 36.8% 38.5% 35.9%
Dobro 40.8% 41.2% 42.0% 41.9%
Lose 6.1% 7.6% 7.5% 6.6%
Vrlo loSe 0.5%
Ne znam 5.1% 2.5% 6.8% 6.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 105
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Bogatstvo

sadrzaja za zabavu”’
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

8.2% 8.2%

Odlicno 6.7% 10.2% 14.7% 7.5% 6.1%

Vrlo dobro 34.6% 35.3% 34.5% 35.2% 32.8% 100.0% 43.6% 34.0%
Dobro 42.7% 41.6% 40.1% 42.9% 42.4% 35.5% 43.1%
Loe 9.4% 6.8% 5.1% 8.2% 10.9% 7.3% 8.4%
Vrlo lose 0.1% 0.2% 0.1% 0.4% 0.2%
Ne znam 6.4% 5.9% 5.6% 6.1% 7.4% 5.5% 6.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

10.5% 8.3% 8.4%

4.7%

Odlicno

Vrlo dobro 31.5%
Dobro 45.8%
Lose 11.5%
Vrlo lose

Ne znam 6.5%
Total 100.0%

10.9% 6.1% 26.5% 5.7%
30.7% 38.6% 41.9% 28.5% 39.5% 34.9% 34.6%
46.7% 41.0% 24.8% 46.8% 44.7% 43.0% 41.9%
4.4% 8.0% 3.4% 10.8% 6.0% 9.4%
0.5% 0.3% 0.1%
7.3% 5.9% 3.4% 8.2% 5.3% 7.6% 5.6%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

e st 1 septembor |
9.4% 5.3% 9.5%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

11.7%
33.5% 35.8% 35.3% 32.7%
39.6% 42.9% 42.3% 42.9%
9.6% 7.8% 8.0% 8.3%
0.5%
5.6% 3.7% 9.3% 6.5%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Bogatstvo

gastronomske ponude u mjestu”’

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

C T s e | em | sow [ ssy |G| Sredniaob | fakuler
5.5% 7.3%

Odlicno 5.8% 8.7% 10.2% 6.6% 6.6%

Vrlo dobro 32.6% 33.6% 38.1% 32.1% 31.0% 100.0% 43.6% 31.9%
Dobro 43.2% 41.2% 39.8% 43.0% 42.4% 37.3% 43.0%
Loe 9.0% 7.9% 4.0% 9.3% 9.2% 6.4% 8.8%
Vrlo lose 0.4% 0.2% 0.6% 0.3% 0.4% 0.9% 0.4%
Ne znam 9.0% 8.3% 7.4% 8.7% 10.5% 6.4% 8.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

13.5% 5.7% 7.8%

Odlicno 4.0% 8.0% 5.4% 23.1% 4.4%

Vrlo dobro 29.5% 33.6% 33.4% 46.2% 30.4% 21.6% 29.0% 34.7%
Dobro 45.0% 42.3% 46.3% 21.4% 39.2% 54.1% 43.3% 41.8%
Loe 12.4% 7.3% 7.2% 2.6% 12.0% 9.9% 7.9%
Vrlo lose 0.3% 0.9% 0.5% 0.2%
Ne znam 8.7% 8.8% 6.8% 6.8% 13.9% 10.8% 11.5% 7.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

st seprambar |
5.0% 7.8%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

8.6% 8.0%

28.9% 36.1% 32.1% 31.7%

42.1% 41.8% 43.6% 40.7%
11.2% 7.3% 8.5% 8.4%

0.5% 0.9%

8.6% 5.9% 10.8% 11.4%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Bogatstvo

sportskih sadrzaja’”’

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

6.2%

Odli¢no
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo lose
Ne znam
Total

4.5% 7.5% 11.3% 4.9% 5.2% 2.7%
32.7% 34.2% 40.1% 31.6% 33.9% 66.7% 40.5%
42.2% 39.6% 31.6% 43.7% 38.7% 33.3% 42.3%

8.7% 7.9% 6.8% 8.7% 8.3% 5.4%

0.3% 0.6% 0.6% 0.3% 0.9% 0.9%
11.7% 10.2% 9.6% 10.9% 13.0% 8.1%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

32.4%
41.2%
8.6%
0.4%
11.1%
100.0%

_ Zapadna Evropa Istocna Evropa Bliski istok i Turska Prekookeanske zemlje m Privatni smjestaj
7.3%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo lose
Ne znam

Total

4.3%
29.5%
44.7%

9.9%
0.3%
11.2%

100.0%

1.5% 3.7% 25.6% 2.5% 8.1%
42.3% 32.7% 39.3% 29.9% 32.4%
35.8% 45.3% 22.2% 42.0% 35.1%
7.3% 9.1% 2.6% 10.2%
0.9%
13.1% 8.2% 10.3% 15.3% 24.3%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

2.6%
31.9%
40.8%

9.7%
0.3%
14.7%

100.0%

34.0%
40.9%
7.8%
0.5%
9.4%

100.0%

e st 1 septembor |
5.4%

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

6.6% 7.8% 3.5%
28.9% 35.9% 32.8%
39.1% 40.5% 42.4%
10.2% 6.9% 9.3%
1.5% 0.5%
13.7% 8.5% 12.0%
100.0% 100.0% 100.0%
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32.9%
41.3%
7.8%

12.6%
100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Ponuda
organizovanih izleta u okolini”’

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

C T s e em | sow [ ssy |G| Sredniaob | Fakuler

Odlicno 3.7% 7.8% 12.4% 4.3% 4.4% 2.7% 5.8%
Vrlo dobro 31.2% 31.4% 36.2% 30.5% 29.7% 66.7% 44.5% 30.1%
Dobro 42.9% 38.8% 30.5% 43.2% 41.0% 33.3% 32.7% 42.0%
Loe 9.1% 8.3% 6.2% 9.1% 10.5% 11.8% 8.4%
Vrlo lose 0.6% 0.6% 0.1% 0.4% 0.3%
Ne znam 13.0% 13.2% 14.1% 12.8% 14.0% 8.2% 13.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

_ Zapadna Evropa Istocna Evropa Bliski istok i Turska Prekookeanske zemlje m Privatni smjestaj

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo lose
Ne znam

Total

4.7%
27.4%
43.0%
10.3%

14.6%

100.0%

1.5% 3.3% 26.5%
34.3% 33.5% 35.9%
42.3% 43.6% 24.8%
9.5% 9.1% 1.7%
0.7%
12.4% 9.8% 11.1%
100.0% 100.0% 100.0%

2.5% 3.1%
25.3% 32.4% 30.5%
41.8% 40.5% 39.7%
12.0% 8.1%
0.3%
18.4% 27.0% 18.3%
100.0% 100.0% 100.0%

6.7%
31.6%
41.5%

9.2%
0.2%
10.9%

100.0%

e gt seprambar |

Odlicno 4.1% 7.8% 3.5% 6.0%
Vrlo dobro 26.4% 30.7% 32.3% 35.9%
Dobro 38.6% 43.7% 42.1% 34.7%
Lose 13.2% 6.2% 9.3% 9.6%
Vrlo loSe 1.0% 0.2%

Ne znam 16.8% 11.4% 12.8% 13.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Ponuda za

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

djecu”

12.4%
34.5%
27.1%
6.8%
0.6%
18.6%
100.0%

Odlicno 4.0%
Vrlo dobro 31.5%
Dobro 39.0%
Lose 9.1%
Vrlo lose 0.4%
Ne znam 16.0%
Total 100.0%

8.9%
30.9%
35.3%

7.5%

0.8%
16.6%

100.0%

5.2%
31.1%
39.5%

8.2%

0.6%
15.3%

100.0%

4.3%
29.6%
36.5%
10.9%
0.4%
18.3%

66.7%
33.3%

100.0%

6.3%
47.7%
23.4%
10.8%

0.9%
10.8%

100.0%

6.2%
29.7%
38.6%

8.2%

0.6%
16.7%

100.0%

_ Zapadna Evropa Istocna Evropa Bliski istok i Turska Prekookeanske zemlje m Privatni smjestaj

Odlicno 3.1%
Vrlo dobro 29.6%
Dobro 38.6%
Lose 9.7%
Vrlo lose 0.3%
Ne znam 18.7%
Total 100.0%

4.4%
25.0%
47.1%

7.4%

16.2%

100.0%

4.2%
35.6%
38.4%

8.7%

0.9%
12.2%

100.0%

29.3%

31.9%

21.6%
3.4%

13.8%

100.0%

3.8%
29.1%
36.1%

9.5%

0.6%
20.9%

100.0%

28.9%
34.2%
2.6%
34.2%

100.0%

3.9%
30.9%
35.1%

8.1%
1.0%
20.9%

100.0%

7.2%
31.3%
38.3%

8.4%
0.4%
14.4%

100.0%

T ) T s eptembor

Odlicno
Vrlo dobro
Dobro
Lose

Vrlo loSe
Ne znam
Total

6.1%
18.7%
33.8%
12.6%

2.5%
26.3%
100.0%
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7.8%
30.2%
39.1%

6.4%

0.5%
16.0%
100.0%

3.8%
34.8%
40.1%

8.3%

13.0%
100.0%

7.8%
40.7%
29.9%

8.4%

13.2%

100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite -

/4
Mogucnost za kupovinu”’
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

C T s T e em | sow [ ssy |G| Sredniaob | fakuler

Odlicno 4.5% 9.3% 13.1% 5.6% 5.2% 7.2% 6.7%
Vrlo dobro 33.4% 37.6% 38.6% 34.7% 33.0% 100.0% 49.5% 33.6%
Dobro 41.2% 33.5% 31.3% 38.6% 41.3% 24.3% 39.4%
Loe 6.9% 7.2% 5.1% 7.7% 6.1% 8.1% 7.0%
Vrlo lose 0.4% 1.3% 1.1% 0.9% 0.8%
Ne znam 13.6% 11.2% 10.8% 12.5% 14.3% 10.8% 12.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

_ Zapadna Evropa Istocna Evropa Bliski istok i Turska | Prekookeanske zemlje m Privatni smjestaj

Odlicno 3.1% 4.4% 4.9% 30.2% 3.8% 5.0% 7.4%
Vrlo dobro 29.7% 36.5% 40.2% 35.3% 32.3% 35.1% 33.9% 35.6%
Dobro 42.2% 38.0% 39.5% 24.1% 36.7% 32.4% 36.8% 38.4%
Loe 8.8% 7.3% 6.3% 2.6% 7.0% 8.1% 6.5% 7.2%
Vrlo lose 0.9% 0.7% 2.5% 1.0% 0.7%
Ne znam 15.3% 13.9% 8.4% 7.8% 17.7% 24.3% 16.7% 10.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

e gt soprembar |

Odlicno 6.6% 8.2% 3.5% 10.1%
Vrlo dobro 22.3% 35.8% 37.1% 44.0%
Dobro 36.5% 35.4% 44.6% 29.2%
Lose 12.2% 6.4% 5.8% 5.4%
Vrlo loSe 3.0% 0.7% 0.3%

Ne znam 19.3% 13.5% 8.8% 11.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 111
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Radno
vrijeme ugostiteljskih i drugih objekata”
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

8.7% 33.3% 9.9% 11.9%

Odlicno 8.4% 15.7% 23.7% 9.7%
Vrlo dobro 47.1% 47.0% 38.4% 48.0% 50.0% 66.7% 63.1% 45.5%
Dobro 33.6% 29.5% 28.8% 32.6% 31.3% 19.8% 33.0%
Lose 3.7% 3.2% 2.8% 3.7% 3.5% 5.4% 3.4%
Vrlo lose 0.6% 0.6% 0.3% 0.3%
Ne znam 7.2% 4.0% 5.6% 5.7% 6.5% 1.8% 6.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
 ispadnatiora | btoimaturopa | Region | GmaGors | Bikibtok I Trska | Prskokeanskeemif | Hotsl | Priatnismidtl
Odlicno 7.5% 12.5% 9.1% 36.8% 7.6% 10.8% 10.4% 12.1%
Vrlo dobro 46.0% 42.6% 53.9% 41.9% 40.1% 37.8% 39.9% 50.2%
Dobro 36.6% 32.4% 30.2% 17.1% 36.3% 35.1% 37.9% 29.1%
Lose 3.1% 4.4% 3.3% 0.9% 5.7% 2.7% 3.4% 3.5%
Vrlo lose 0.3% 0.9% 0.6% 0.5% 0.1%
Ne znam 6.5% 8.1% 3.5% 2.6% 9.6% 13.5% 7.8% 5.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
[ w ] | Awguwst [ Septembar |
Odlicno 6.6% 15.8% 7.0% 17.5%
Vrlo dobro 29.9% 45.3% 55.8% 50.6%
Dobro 42.6% 28.4% 33.4% 24.7%
Lose 6.1% 4.6% 2.0% 1.2%
Vrlo loSe 1.0% 0.2%
Ne znam 13.7% 5.7% 1.8% 6.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 112
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Odnos
cijene i kvalitet usluge”

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

33.3% 10.0% 12.0%

Odlicno 9.6% 14.9% 24.2% 10.2% 8.3%
Vrlo dobro 57.9% 57.7% 48.9% 58.8% 61.1% 66.7% 67.3% 56.9%
Dobro 28.7% 23.8% 22.5% 27.2% 27.5% 20.9% 27.3%
Lose 1.0% 1.1% 1.7% 1.1% 0.4% 1.2%
Vrlo lose
Ne znam 2.7% 2.5% 2.8% 2.7% 2.6% 1.8% 2.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
T e ciropa | odnatwopa | fegion | CrnaGora_| Bkt urska | rekookeamkezemie | —Hotel | Privani it |
Odlicno 7.8% 14.5% 9.8% 37.6% 6.3% 5.4% 10.2% 12.8%
Vrlo dobro 55.8% 53.6% 62.1% 50.4% 57.6% 67.6% 52.0% 60.2%
Dobro 32.7% 26.1% 26.7% 8.5% 29.1% 18.9% 32.1% 24.2%
Lose 0.3% 1.4% 0.7% 1.7% 3.2% 1.8% 0.9%
Vrlo lose
NeRnam 3.4% 4.3% 0.7% 1.7% 3.8% 8.1% 3.9% 2.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
O O S
Odli¢no 5.6% 15.8% 6.8% 21.4%
Vrlo dobro 40.6% 59.3% 65.6% 55.4%
Dobro 42.6% 22.4% 26.6% 18.5%
Lose 2.5% 1.6% 0.3% 0.6%
Vrlo loSe
Ne znam 8.6% 0.9% 0.8% 4.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 113
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Molimo Vas da ocijenite elemente turisticke ponude u mjestu u kojem sad boravite - Ukupna

ocjena boravka”
Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

33.3% 7.3% 10.8%

Odlicno 7.9% 13.8% 21.5% 9.3% 5.7%
Vrlo dobro 64.0% 62.3% 53.7% 64.1% 69.0% 66.7% 73.6% 62.2%
Dobro 25.1% 21.5% 23.2% 23.8% 22.7% 17.3% 24.4%
Lose 0.7% 0.6% 0.6% 0.6% 0.4% 0.6%
Vrlo lose
Ne znam 2.2% 1.9% 1.1% 2.2% 2.2% 1.8% 1.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
I e I e e e
Turska zemlje
Odli¢no 6.5% 14.5% 8.0% 34.7% 5.1% 8.1% 8.6% 11.5%
Vrlo dobro 61.4% 57.2% 68.6% 55.1% 62.0% 70.3% 57.2% 66.0%
Dobro 29.6% 23.9% 22.2% 9.3% 27.2% 13.5% 30.3% 20.5%
Lose 0.7% 0.7% 1.9% 0.5% 0.6%
Vrlo lose
Ne znam 2.5% 3.6% 0.5% 0.8% 3.8% 8.1% 3.4% 1.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
T T s seprembar |
Odli¢no 4.6% 13.7% 5.5% 20.8%
Vrlo dobro 45.4% 67.3% 69.7% 58.9%
Dobro 41.8% 18.1% 23.8% 15.5%
Lose 1.5% 0.7% 0.3% 0.6%
Vrlo lose
Ne znam 6.6% 0.2% 0.8% 4.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 114
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,Da li biste prijateljima i rodacima preporucili da posjete Tivat?"

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

18-29 60+ Srednja Skola

Da, definitivno 65.2% 71.1% 80.2% 66.5% 62.4% 100.0% 78.0% 67.1%
Da, vjerovatno 27.5% 23.2% 14.7% 26.2% 31.9% 19.3% 26.5%
Ne znam 6.6% 4.7% 5.1% 6.1% 5.2% 2.8% 6.1%
Bez odgovora 0.7% 0.9% 1.1% 0.4% 0.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Zapadna Evropa Istocna Evropa Crna Gora BliSKiiStoki Prekooke.anske Privatni smjestaj
Turska zemlje
Da, definitivno 53.1% 51.4% 82.9% 94.9% 51.6% 59.5% 64.8% 68.8%
Da, vjerovatno 36.6% 35.5% 14.3% 5.1% 39.6% 32.4% 27.3% 25.0%
Ne znam 10.0% 5.8% 2.8% 8.8% 8.1% 7.8% 4.8%
Bez odgovora 0.3% 7.2% 1.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Septembar
Da, definitivno 68.4% 61.9% 72.4% 71.3%
Da, vjerovatno 19.9% 30.6% 24.3% 22.2%
Ne znam 11.2% 6.8% 3.0% 3.0%
Bez odgovora 0.5% 0.7% 0.3% 3.6%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Tabela 115
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Da
Ne
Mozda

Bez odgovora
Total

Da

Ne

Mozda

Bez odgovora
Total

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Zenski

45.3% 56.9%
3.0% 1.3%
50.8% 40.6%
0.9% 1.1%

100.0% 100.0%

Istocna Evropa

Zapadna Evropa

20.2% 32.8%
3.7%

75.7% 58.4%
0.3% 8.8%

100.0% 100.0%

18-29

68.2%
3.4%

27.8%
0.6%
100.0%

Region

80.4%
1.9%
17.8%

100.0%

47.6%
1.7%

49.5%
1.3%
100.0%

Crna Gora

97.4%

2.6%

100.0%

46.3%
3.5%

49.8%

0.4%
100.0%

Bliski istok i

Turska

16.5%
3.8%
79.7%

100.0%

Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,Da li planirate da ponovo posjetite Tivat?”’

100.0%

100.0%

Prekookeanske
zemlje

25.0%
5.6%
69.4%

100.0%

Srednja Skola

66.4%
2.7%

30.9%

100.0%

44.4%
3.4%
52.2%

100.0%

49.0%
2.3%

48.2%

0.5%
100.0%

Privatni smjestaj

52.7%
1.7%
43.9%
1.6%
100.0%

Ne

MozZda

Bez odgovora
Total

41.8%
5.6%
51.0%
1.5%
100.0%

Tabela 116

54.0% 54.8% 40.7%
2.3% 0.8% 1.8%
43.0% 44.2% 53.9%
0.7% 0.3% 3.6%

100.0% 100.0% 100.0%
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ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem: ,,

Jedanput 26.0%
Dva puta 71.0%
Tri puta 1.3%
Devet puta

Bez odgovora 1.6%
Total 100.0%

Zapadna Evropa

Jedanput 6.9%
Dva puta 91.9%
Tri puta 0.6%
Devet puta

Bez odgovora 0.6%
Total 100.0%

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

Zenski 18-29
27.9% 58.5% 19.9%
68.7% 39.8% 76.2%
1.1% 0.6% 1.7%
0.2% 0.1%
2.1% 1.1% 2.0%
100.0% 100.0% 100.0%
Istocna Evropa Region Crna Gora
8.0% 40.7% 87.9%
85.4% 56.1% 11.2%
1.5% 0.2%
0.7%
4.4% 3.0% 0.9%
100.0% 100.0% 100.0%

60+
25.7% 66.7%
72.6% 33.3%
0.4%
1.3%
100.0% 100.0%

Bliski istok i Prekookeanske
Turska zemlje
7.0% 2.7%
86.7% 94.6%
6.3%
2.7%
100.0% 100.0%

U prosjeku, koliko puta godisnje odlazitena odmor sa 4 ili viSe nocenja?”’

Srednja skola

64.9% 23.0%

32.4% 74.3%

1.5%

2.7% 1.2%
100.0% 100.0%

Privatni smjestaj

18.1% 30.0%
80.9% 65.7%
1.0% 1.4%

0.1%
2.9%
100.0% 100.0%

30.4% 23.6% 8.4%

Jedanput

Dva puta

Tri puta
Devet puta
Bez odgovora
Total

40.6%
55.8% 63.9% 75.4%
0.5% 3.2% 0.3%
0.3%
3.0% 2.5% 0.5%
100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 117

89.2%

2.4%
100.0%
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Ukrstanje ciljnih grupa sa pitanjem:

“n

Koliko je vaZno za Vas to sto Tivat vodi racuna o odrZivom razvoju destinacije (briga o Zivotnoj
sredini, kulturnoj bastini, lokalnoj zajednici, ekonomskim i drustvenim pitanjima)?”’

Napomena: Crvenim su oznaceni statisticki znacajni podaci.

18-29
Veoma vazno

Srednja skola

0.6% 0.6% 0.6% 0.6% 0.4% 1.8% 0.5%
Vaino 0.9% 1.3% 1.7% 1.3% 0.4% 1.3%
Manje vazno 64.7% 65.8% 67.0% 65.4% 63.3% 25.0% 67.3% 65.0%
Nije uopste vaino 32.4% 30.9% 30.1% 31.0% 34.9% 75.0% 30.0% 32.2%
Bez odgovora 1.3% 1.3% 0.6% 1.7% 0.9% 0.9% 1.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Zapadna Evropa

Istocna Evropa

Bliski istok i Prekookeanske . e
Crna Gora . Privatni smjestaj
Turska zemlje
Veoma vaino 0.9% 0.7% 0.6% 0.8% 0.5%
Vaino 2.2% 0.7% 0.5% 1.7% 5.6% 1.0% 1.2%
Manje vazno 53.9% 61.6% 80.1% 76.7% 52.5% 19.4% 61.9% 66.3%
Nije uopste vaino 42.1% 32.6% 18.7% 20.7% 43.7% 72.2% 35.8% 30.1%
Bez odgovora 0.9% 5.1% 0.9% 3.2% 2.8% 0.5% 1.9%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Veoma vazno

Septembar

1.5% 0.5% 0.5%

Vazno 3.6% 0.9% 0.8%

Manje vazno 28.9% 60.0% 80.7% 83.8%

Nije uopste vazno 63.5% 37.8% 17.0% 13.8%

Bez odgovora 2.5% 0.9% 1.0% 2.4%

Total 100.0 100.0% 100.0% 100.0%

Tabela 118
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